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ABSTRAK

NamaPenulis : Aliya Agustina
NIM : 19.5.12.0054
Judul : iPengar uh Tabaeu tethad&puMinat

Beli Kosmetik (Studi pada Mahasiswi Fakultas
Ekonomi dan BisnisIslam UIN DatokaramaP a | u 0

Penelitian ini bgudul A P e n g a r u h Tabaruj tethad&puMinat Beli Kosmetik
(Studi pada Mahasiswi Fakultas Ekonomi dan Bisnis IslamUl N Dat okar ar
Mahasiswi FEBI dikenal dengan penampilannya ysiytjs dan yang pastinya bagi mahasiswa
perempuan tak lepas dagrguhanmakeup. Alat kecantikan justru menjadi salah satu anggaral
belanja yang harus merekadiakan selain keperluan seHaairi lainnya. Mahasiswi FEBI UIN
Datokarama Palu memiliki ketertarikan menggunakanberbagai macam kosmetik untuk
menambalkecantkan wajah. Dayatarik mahasiswiterhadagpenggunaakosmetikdidasarioleh
perilakutabbaruj karenaingin menampakkakecantikannya tanpa memperhatikan apakah oran
yang melihat itu muhrimnyatau bukan. Adapun tujuan dari penelitian ini untuk mengetaht
pengaruh perilaktabarruj terhadap minat beli pada mahasiswi fakultas ekonomi dan bisnis Isle
UIN DatokaramaPaludanmengetahuperilakutabarruj mahasiswifakultasekonomidanbisnis
IslamUIN Datokarama@aludalamminatpembeliarKosmetik.

Penelitianini menggunakarpendekatarkuantitatif, metode yang digunakanpurposive
samplingdenganumlah populasil.479mahasiswalanjumlah sampelyangdigunakansebanyak
94 respondenjnstrumen yang digunakanadalah kuesioneratau angket untuk analisis data
mengguakanaplikasialat bantu yandigunakan berupprogram SPSS.24.

Berdasarkarnasil penelitiandan analisisdatabahwaadabeberapanahasiswiFEBI yang
berperilakutabarruj hal ini terlihat dari tanggaparresponden terhadap perilakabarruj yang
nilai rataratanya yaitu 3.56 berartiukup baik. Jadi dapat disimpulkan bahwanilai ratarata
tanggaparresponden
3.56 menunjukan ada faktor perilakabarruj yang mendorong mahasiswi dalgmmbelian
kosmetik terhitung rendah dan sebagian besar mahasisiwi mekusalietik bukan karena
dorongan ingin terlihat cantik atau berperilabarruj melainkan terdapat faktor layang tidak
dijelaskan dalam penelitian ini. Hagiengujianstatistik uji-t menunjukanbahwanilai t hitung
sebesar12.469> t tabel
-1.661 maka dapatdisimpulkan perilaku tabarruj berpengarumegatif dan signifikan terhadap
minat beli kosmetik dikalangan mahasiswi Fakultas EkordaniBisnis Islam UIN Datokarama
Palu. Nilai Koefisien Regresi Variabel pengaruh perilakutabarruj (X) sebesar-0,751
menunjukan bahwa meski varialq@rilku tabarruj meningkat 1 satuan maka minat beli kosmetik
akan menurursebesar0.751. Maka hipotesis 2 (Ha) diterima. Hal ini terjadi akibat dampa
negatif dari perilakuabarruj, minat beli kosmetik dapat mengalami pemanu, Mahasiswi yang
memiliki persepsi negatif terhadap perilatbarruj cenderungnemilih produk yang lebih alami
atau lebih fokus pada perawatan kulit sepgkincaredibandingkan dengan produk kosmetik
yang menekankan penampili@bih mencolok.

Dari kesimpulan yang diperoleh diharapkan dapat memberikan kesadgyadaseluruh
mahasiswiUIN DatokaramaPalu bahwa penting untuk mengetahuidan memahamitentang
perilakutabarrujagardalamkehiduparseharihari bisamenghindarkeburukartabarru;.



BAB |
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Saat ini penampilan seseorang menjadi salah satu faktor penting dalam
berbagai aspek kehidupan seperti gaya hidup dan pekerjaan. Konsumsi
masyarakat terhadap kosmetik dapat berpengaruh pada semakin berkembangnya
pola konsumsi danindustri kosmetik. Berbagai bisnis kecantikan mulai
bermunculan menyebabkan banyaknya pilihan bagi para konsumen dari berbagai
keunggulan produbroduk yang ditawarkan dengan berbagai macam kosmetik
sehingga menimbulkan rasa percaya diri bagi seseérang.

Tidak dapatdipungkiri bahwa saatini media telah menjadi salah satu
faktor kuat yang menggiring banyak kaum wanita untuk mendefinisikan kata
cantik, yaitu apabila wanita memiliki kulit yang putih, bersih, hidung yang
mancung, atau badan yang tinggi dangkng. Oleh karena itu, para wanita
berlombalomba untuk mencapai standar cantik tersebut dan tidak sedikit yang
mempercayai bahwa prodygkoduk kecantikan yang diiklankan tersebut mampu
membuatnya menjadi seperti model yang diboleRkaBanyaknya produk
kosmetik dan produk perawatan kecantikan yang beredar di Indonesia, baik itu
jenis produksi luar negeri dan dalam negeri yang dapat memengaruhi minat
seseorang terhadap keputusan membeli. Dalam memenuhi kebutuhannya,

seseorangakan memilih produk yang dapat memberikankepuasantertinggi

Lilis J ub aeda h-Faktdi Aang |IMempergaruti @&ritalkur Konsumen
Terhadap Keputusan Pembelian Kos nlarhal TlataRidsy adi si on.
vol 3 no 1 (2014), 28. http://journal.unj.ac.id/unj/index.phpl/jtr/article/view/159& Agustus
2022).

2Wiwin sulastri,et al Tabarruj dalam persepektif hadis: studi pemahaman mahasiswa
UIN Raden Fatal® a | e mlelssunigab:jurral kajian hadis dan integrasi ilmwpl. 1 no. 1 (Juli
Desember2020), 67-81. http://jurnal.radenfatah.ac.id/index.php/elsunnah/article/view/74{7.
Januari2023).


http://journal.unj.ac.id/unj/index.php/jtr/article/view/1593
http://jurnal.radenfatah.ac.id/index.php/elsunnah/article/view/7412

terhadap dirinya. Keputusan konsumen untuk membeli suatu produk didasari
dengan adanya minat beli.

Minat beli merupakan suatu kemungkinan dari konsumen akan membeli
produk atau jasa dari sebuah barang. Dalam mengkonsumsi sesuatu, terlebih
dahulu konsmen membuat keputusan mengenai produk yang akan dibutuhkan,
kapan dibutuhkan, bagaimana serta dimana proses pembelian bahan konsumsi
tersebut. Kusumawardani berpendapat bahwa minat beli konsumen timbul setelah
merasa tertarik dan merasa cocok sesuai himgdarnya berujung kepada
memutuskan untuk membelinya. Pengambilan keputusan merupakan suatu
pemecahan masalah karena konsumen memiliki target yang ingin dicapai dalam
pemenuhan kepuasannya.

Islam telah melarang wanita melakukan tabarruj (menampakka
perhiasannya). Walaupun seorang wanita telah menutup aurat dan berbusana
syar o6i , namun tidak menut ugbarrkdemsolelkg ki nan
dalam Islam memiliki aturan atau adab yang harus dipatuhi. Bersolek tidak
dilaranghanya sajdarussesuadengars y a risiam wntuk menghindarperilaku
tabarruj. Larangan betabarruj disini berartilarangan menampakkdnp er hi as an o
dalam pengertiannya yang umum yang biasanya tidak dinampakkan oleh wanita
baik-baik, atau memakai sesuatu yang tidak wajpekhi. Seperti bemake up
berlebihan, atau berjalan dengan berlenggaggok dan sebagainya.

Menampakkarsesuatuwangbiasanyaidak dinampakkan, kecuali kepadasuami

SNovrita Dewi Yantiet aLiAnal i sis Pengaruh Labelgi sasi Ha
Terhadap Minat B &dDeenkrdwnaleEkondkni denaBisaid Isla@l. 5 no. 1
(2021), 8. https://jurnal.staialhidayahbogor.ac.id/index.php/ad/aftew/1144. (7 Agustus
2022).


https://jurnal.staialhidayahbogor.ac.id/index.php/ad/article/view/1144

dapat mengundang decak kagum pria lain yang pada gilirannya dapat
menimbulkan rangsangan atau mengakibatkan gangguan dari yahg usil.

Menurutlbnu Hajar

fitabarruj adalah wanita yang menampakkan kecantikannya. Bkrgaja
dapat diartikan, perempuan yang memakai berbagai macam jenis alat
kecantikan, seperti bedak, peralis dansemua yangperhubungan dengan
kecantikan, dengan tujuan mengundang kesenangan dan pujian orang
Eanpakl gnemp@rhatikan apakah orang yang meltiiatmuhrimnya atau

u n. o

Pada hakekatnya Islam sangat menghargai keindahan dan kecantikan.
Ketika seseorang ingin mengetahui dan memahami identitas seorang perempuan
termasuk dari sisi kecantikan yang dimilikinya, Islam memberikan tuntutan
bahkan membehkan sepanjanijuan yangdiharapkan dalam kerangka memilih
teman hidup sebagai calon istri.

Akan tetapibanyakwanitasekarangustrubersolekatautampil cantikagar
terlihatmenarikatausebagai ajangntuk menarikperhatiarkaumlaki-laki. Selain
itu tampil cantik dan modis dianggap perlu bagi mereka agar bisa dianggap
mengikuti tren dan tidak ketinggalan zaman. Hal tersebut tidak hanya berlaku
pada wanita yang bekerja di kantor tetapi mahasiswi yang kuliah di berbagai
UniversitasdanSekolahTinggi manapurjuga sebagiabesamemiliki paradigma
yang sama. Misal di Kota Palu khususnya Mahasiswi yang kuliah di UIN
Datokarama Palu.

UIN Datokarama Palu adalah salah satu Universitas yang ada di Palu,
terdapat empat fakultaBdalamnya salabatudiantaraya yaitufakultasEkonomi
dan Bisnis Islam yang mahasiswinya berpenampilan berbeda dari mahasiswi

lainnya. Mereka dikenal denganpenampilannyayang stylis dan yang pastinya

“‘Aul i a Ni stabarrujdiRaladganywanita Islam (Studi pada Mahasiswi Ralsul
Dakwah dan Komuni kasi ). o (Skripsi tidak diterbi
Universitas Islam Negeri ARaniry Darussaalam, Banda Aceh, 2019), hfips://repository.ar
raniry.ac.id/id/eprint/14881(17 Januari 2023).

®lbid, 20.


https://repository.ar-raniry.ac.id/id/eprint/14881/
https://repository.ar-raniry.ac.id/id/eprint/14881/

bagi mahasiswa perempuan tak lepas dari sentofee up Alat kecantikan
justru menjadi salah satu anggaran belagag harus mereka sediakan selain
keperluan sehahari lainnya.

Penggunaamake upketika ke kampus sudah menjadi hal yang biasa
utamanya bagi mahasiswi fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam mulai dari
fundation, eye shadow, mascara, lipstick, blushdamlain-lain dengan berbagai
merek menghiasi wajah mereka.

WawancargenulisdansalahsatumahasiswiFEBI UIN Datokarama&alu

mengenapemilihankosmetikmenyatakatahwa:

A Tuj ua makes upkelkampus tentu untuk mempercantik diri, karena
kalau tidakmakeup jadi tidak percaya diri. Bahkan bedak menurut saya itu
kebutuhan. Saya pasti akan beli bedak lagi sebelum habis, jadi harus
tersedia terusKalau penggunaamake upke kampus juga saya bukan
hanya pakai bedak ddipstick saya pasti pakagye liner, fudation, eye
shadow, mascatalan lainl a i®n . o

Berdasarkan hasil wawancara penulis dengan mahasiswi FEBI UIN
Datokarama Palu bahwa ia memiliki ketertarikan menggunakan berbagai macam
kosmetik untuk menambah kecantikan wajabahkan kosmetik menjadi
kebututan bagi mereka. Daya tarik mahasiswi terhadap penggunaan kosmetik
didasari oleh perilaktabbaruj karena ingin menampakkan kecantikannya tanpa
memperhatikan apakah orang yang melihat itu muhrimnya atau bukan.

Oleh karena itu, penulis tertarik untuk menedpakah perilakuabarru;j
mempengaruhi minat beli kosmetik khususnya bedak pada mahasiswi. Adapun
judul penelitian ini adalafi Pe n g a r u h TaBaeruj tethad&puMinat Beli
Kosmetik (Studi Pada Mahasiswi fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN

DatokaramaPa | u) o .

5Dewi Utami Ningsih, MahasiswdurusarEkonomiSyariahFakultas EkonomilanBisnis
Islam UIN Datokarama Palu, wawancara oleh peneliti di Kampus UIN Datokarama Palu, 5
Agustus 2022.



B. RumusanMasalah
Berdasarkariatar belakangmasalahyang telah diuraikan diatas,maka
penulis dapat merumuskan rumusan masalah sebagai berikut:
1. Bagaimanakah perilakiabarruj mahasiswi fakultas Ekonomi dan Bisnis
Islam UIN Datokarama Palu dalam minat pembelian Kosmetik?
2. Apakah perilakuabarruj berpengaruh terhadapinat beli kosmetik pada
mahasiswi fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Datokarama Palu?

C. Tujuan Penelitiandan KegunaanPenelitian

1. TujuanPenelitian
Berdasarkamumusammasalatdi atasmakatujuandari penelitianini yaitu:
a. Untuk mengetahui perilakiabarruj mahasiswi fakultas Ekonomi dan
Bisnis Islam UIN Datokarama Palu dalam minat pembelian Kosmetik.
b. Untukmengetahupengarutperilakutabarrujterhadapminatbeli pada
mahasiswi fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Datokarama Palu.
2. ManfaatPenelitian
Adapunmanfaatdari penelitianini, yaitu:
a. Manfaatteoritisnya
Hasil penelitian ini diharapkan dapat melengkapi referensi yang telah ada
danmemperkaygpengetahuadanwawasarmrmengenapengaruh perilaktabarruj
terhadap minat beli kosmetik pada mahasigkuftas Ekonomi dan Bisnis Islam
UIN Datokarama Palu.
b. Secar&Praktis
Hasil penelitian ini diharapkan dapat menjadi bahan masukan bagi para

peneliti yang akan meneliti masalah yang sama tetapi membahas lebih dalam.



D. Garis-garisbesarisi

Untuk mempermdah pemahaman bagi pembaca tentang pembahasan
skripsi ini, maka penulis menganalisa secara garis besar menurut ketentuan yang
ada didalam komposisi skripsi ini. Oleh karena itu, garis besar pembahasan ini
berupaya menjelasakan seluruh hal yang diungkagkiem materi pembahasan
tersebut antara lain sebagai berikut:

Bab | adalah bab pendahuluan yang membahas terkait latar belakang
masalah, selanjutnya perumusan masalah, tujuan dan manfaat penelitian, dan
garisgaris besar isi.

Bab Il merupakan bab kajiarugtaka yang menguraikan dan menjelaskan
tentang tinjuan pustaka yakni: penelitian terdahulu, kajian teori, kerangka
pemikiran dan hipotesis.

Bab Ill adalah metode penelitian yang membahas tentang jenis penelitian,
populasi dan sampel, variabel penelitiatefenisi operasional, instrument
penelitian, teknik pengumpulan data dan teknik analisis data.

Bab IV merupakan hasil penelitian yang mencakup gambaran umum di
wilayah penelitian dan gambaran umum objek penelitian serta hasil pembahasan
penelitian dan tenan penelitian.

Bab V merupakan penutup yang mencakup kesimpulan dari permasalahan
yang diteliti dan uraian mengenai sasaran yang dianggap perlu atas

kesimpulan yang diperoleh.



BAB Il
KAJIAN PUSTAKA

A. PenelitianTerdahulu

Penelitian terdahulu merupakhasil penelitian yang dilakukan oleh para
peneliti sebelumnya dan telah diuji hasil kebenarannya berdasarkan metode

penelitian yang digunakan. Penelitian tersebut dapat dijadikan referensi sebagai

perbandingan antara penelitian yang sekarang dengan selalyang berkaitan

dengan penelitian saat ini. Adapun penelig@melitian yangnemiliki persamaan

dengan judul penulis adalah dapat dilihat sebagai berikut:

Tabel 2.1

Penelitian Terdahulu

NO PENELITI

RINGKASAN HASIL PENELITIAN

1. | Wiwin
Sulastri,
Mubhajirin,
Hedhri
Nadhiran.

Judulpenelitian:
Tabarruj dalam persepektif hadis : studi pemahar
mahasiswi UIN raden Fatah Palembang.

Hasil penelitian:
Tabarry diartikan dengan seorang wanita ye
berhias secara berleblidbihan, dengat
memperlihatkan  kecantikan dan  menampa
keindahan tubuh dan kecantikawajah, tindakar
seorang wanita yang menampakan kecantika
kepada orang lain. Pemahaman Mahasiswi tap
tabarruj merupakan perilaku yang dominan diseng
dan sering mereka kerjakan yaittgbarruj bentuk
berhias dengan cara sulam alis, sambung bulu 1
bermake up berpakaian yang berlebihan, d
memakai softlens mata. Faktor utama vyar
mempengaruhi Mhasiswi melakukartabarruj yaitu
temanteman sekitar di mana tempat ia berg;
mengikuti zaman dan lingkungan tempat ia tinggal.

Persamaan
Penelitian tersebut membahas tentang pemah:
mahasiswi terhadaptabarruj merupakan perilak
yang dominan dmnangi dan sering dilakukan seja
dengan yang diteliti oleh peneliti mengenai peners
perilakutabarruj.

Perbedaan




Penelitian tersebut berfokugpada pemahamasg
mahasiswi terhadaptabarruj sedangkan dalar
penelitian ini  berfokus pada mahasiswi dal
pengaruh perilakutabarruj terhadap minat be
kosmetik. Perbedaan lainnya yaitu penelitian ters
menggunakanmetode kualitatif sedangkanmetode
yang digunakaroleh penelitiadalahkuantitatif?

2. | Aulia Nisa. Judulpenelitian:

Budayatabarruj dikalangan wanita Islam (Studi pa
mahasiswi fakultas dakwah dan komunkasi).

Hasil penelitian:

Hasil penelitian menunjukkan bahwa masih
mahasiwi yang Wrang pemahamannya tenta
tabarruj sehingga ada beberapa mahas
berpenampilan yang berlebihan dan mendeg
perbuatantabarruj khususnya pakaian dan make
(berhias). Adapun fakteiaktor yang menyebabka
tabarruj yaitu faktor historis, faktor agamdaktor
lingkungan sosial dan faktor budaya masa Kk
Kesimpulan dalam penelitian ini adalah bud;
tabarruj di kalangan wanita Islam khususnya p
mahasiswi di Fakultas Dakwah dan Komunikasi su
mulai berkurang dikarenakan pihak dekan dan do
dosenakan menegur apabila kedapatantddsarruj, di
sudut fakultas juga sudah ada dibuat baliho tata
berbusana muslimah yang baik dan benar, sehi
mahasiswimahasiswinya  bisa membaca ¢
menerapkannya.

Persamaan

Penelitian tersebut memiliki kesamaanendan
penelitian ini karena sarsama membahas mengel
perilaku tabarruj pada mahasiswi.

Perbedaan

Perbedaan vyaitu penelitian tersebut menggun
metode kualitatif sedangkan metode yang digung
oleh peneliti adalah kuantitatif. Serta perbed
lainnya yaitu waktu dan tempat penelitidn.

I Wiwin Sulastri,et al @abarruj dalam persepektif hadis : studi pemahaman mahasiswi
UI'N raden FatH-sunnBhalureahKajeam igadi® dan Integrasi llmwl. 1 no. 1
(Desember 2020), 67. http://jurnal.radenfatah.ac.id/index.php/elsunnah/article/view/7422.
Januari2023).

2Aul i a Ni stabarrujfliRaladganywanita Islam (Stugada Mahasiswi Fakultas
Dakwahdan Komuni kasi ). o (Skripsi tidak diterbitka
Universitas Islam Negeri ARaniry Darussaalam, Banda Aceh, 2019), fitps://repository.ar
raniry.ac.id/id/eprint/14881(22 Januari 2023).


http://jurnal.radenfatah.ac.id/index.php/elsunnah/article/view/7412
https://repository.ar-raniry.ac.id/id/eprint/14881/
https://repository.ar-raniry.ac.id/id/eprint/14881/

3. Yuliana Judulpenelitian:
Restiviani. Wanita dantabarruj perspektif AlQur an
terhadap surat AAhzab ayat 33).

Hasil penelitan:
Hasilnya diketahui bahwatabarruj merupakar
perilaku buruk wanita yang sudah ada pada mé
jahiliyah, dan menjadi relevan kembali pada saat
Berdasarkan Berbagai kitab tafsir yang dikarang
para ulama, baik ulama tafsir klasik mauy
kontempoer bahwatabarruj dalamQS. Al-Ahzabayat
33 adalah larangan menampakkan i p er h
yang biasanyatidak dinampakkan oleh wanita bali
baik, atau melakukan sesuatu yang tidak wajar yatr
lakukan wanita bat#baik seperti berhias secq
berlebihan, atau dsjalan dengan berlenggénggok
dan sebagainya. Meskipun larangtabarruj dalam
ayattersebutdiperintahkarkepadgparaistri-istri Nabi,
namun sejatinya ayat tersebut juga berlaku bagi s¢
muslimah di semua tempat dan di semua masa ki
pesan moralya yang universal.

Persamaan

Dalam penelitian ini membahas tentaagarruj yang
merupakarperilakuburukwanita yangsudahada padé
masa jahiliyah, dan menjadi relevan kembali pada
ini sama dengan pembahasan pada penelitian
dilakukan oleh pedsiiti yaitu membahas tentar
perilakutabarruj yang juga merupakan perilaku bur|
seorang wanita karena ingin menampakkan kecan
yang mereka miliki.

Perbedaan

Penelitian tersebut merujuk pada perspektf QN r
sedangkan penelitian ini studi padaahmasiswi
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Datokara
Palu. Metode yang digunakan dalam peneli
tersebut adalah metode kualitatif sedangkan me
yang digunakan pada penelitian ini adalah met
kuantitatif2

SYul i ana Re st iantabmmuj perspakifaAkQurana( kajian terhadap surat
Al-Ah z ab a yiwdul Dakdvah.Jdrnal kajian Dakwah dan Masyarakat islaro]. 10 no. 1
(Januariduni 2020), 85.
https://ejurnal.iainlhokseumawe.ac.id/index.php/liwdakwah/article/view/987/694.(22 Januari
2023).


https://ejurnal.iainlhokseumawe.ac.id/index.php/liwaul-dakwah/article/view/987/694.(22
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B. Kajian Teori
1. Teori Konsumsi

Di dalam siklus ekonomi yang bermula dengan perolehan kekayaan,
konsumsi barangkali merupakan tatyamgterakhir dan palingenting. Di dalam
ilmu ekonomi, konsumsi bermakna membelanjakan kekayaan untuk memenuhi
keinginan manusia seperti makanan, pakaian, perumahan, JieGEmy
kebutuharseharihari, pendidikan kesehatarkebutuharpribadimaupunkeluarga
lainnya dan sebagainya. Tak perlu dikatakan lagi bahwa tidak ada batas bagi
keinginan manusia yang tak pernah dapat dikenyangkan itu. Mengingat hal itu,
amat perlulah orang berhdiati dalam mengonsumsi kekayaan. Oleh karena itu,
Islam mengajarkankesederhanaan, kontrol diri dan kekstian dalam
membelanjakan kekayadn.

Islam berpandangan bahwa hal terpenting yang harus dicapai dalam
aktivitas konsumsi adalamaslahah Maslahah adalah segala bentuk keadaan,
baik material maupun non material, yamgampu meningkatkan kedudukan
manusia sebagai mahluk yang paling muliaslahahmemiliki dua kandungan,
yaitu manfaat dan berkaMaslahahhanya bisa didapatkan oleh konsumen saat
mengkonsumsi barang yang halal saja. Halal adalah tindakan yang dibenarkan
untuk dilakukan oleh syara. Halal dibagi menjadi tiga yaitu halal menurut sifat
zat, caramemperolehnyagancarapengolahannyaAllah SWT berfirmandalam

Q.SAl-Bagarah/2173.

“Muhammad Shari€haudhry SistemEkonomi Islan{JakartaPrenamedi&roup,2012),
137https://lwww.academia.edu/44411202/Sistem_Ekonomi_lslam_by Muhammad_Sharif _Chaud
hry. (9 Agustus 2022).

Dina Kurnia Salwa, fi T e &ansumsidalam Ekonomilslamdanl mp |l ement asi nya,
Labatila Jurnal llmu Ekonomilslam, vol. 3 no. 1 (Desember2019), 67. https://ejournal.iainu
kebumen.ac.id/index.php/lab/article/download/232/2®Agusus2022).


https://www.academia.edu/44411202/Sistem_Ekonomi_Islam_by_Muhammad_Sharif_Chaudhry.%20%20(9
https://www.academia.edu/44411202/Sistem_Ekonomi_Islam_by_Muhammad_Sharif_Chaudhry.%20%20(9
https://ejournal.iainu-kebumen.ac.id/index.php/lab/article/download/232/204/
https://ejournal.iainu-kebumen.ac.id/index.php/lab/article/download/232/204/
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Terjemahannya
ASesungguhnya Dia hanya menghar amkan
(daging) hewan yang disembelih dengan (menyebut nama) selain Allah.
Akan tetapi, siapa yang terpaksa (memakannya), bukan karena
menginginkannya dan tidak (pula) melampaui batas, maka tidak ada dosa
baginya. Sesungguhnya Allah Maha Peng
(Q.S AkBagarah/2: 173.

Dalam penafsiran AMisbah dijelaska penafsira Q.S ABagarah: 173
Yang dimaksud bangkai adalah binatang yang berembus nyawanya tidak melalui
cara yang sah, seperti yang mati tercekik, dipukul, jatuh, ditanduk, dan diterkam
binatang buas, namun tidak sempat disembelih, dan (yang disenipdlik
berhala). Dikecualikan dari pengertian bangkai adalah binatang air (ikan dan
sebagainya) dan belalang. Kasih sayang Allah melimpah kepada makhluk
sehingga Dia selalu menghendaki kemudahan buat manusia. Dia tidak
menetapkan sesuatu yang menyulitkarrek@, dan karena itu pula larangan di
atas dikecualikan oleh bunyi kelanjutan ayat: Tetapi, barang siapa dalam keadaan
terpaksa memakannya sedang ia tidak menginginkannya dan tidak pula
melampaui batas, maka tidak ada dosa baginya. Penutup ayat ini dipadg@am
oleh sementara ulama sebagai isyarat bahwa keadaan darurat tidak dialami
seseorang kecuali akibat dosa yang dilakukannya, yang dipahami dari kata Maha
Pengampun. Keputusasaan yang mengantar seseorang merasa jiwanya terancam
tidak akan menyentuh hateorang mukmin sehingga dia akan bertahan sampai
datangnya jalan keluar dan pertolongan Allah. Penjelasan tentang keburukan ini

dilanjutkan dengan uraian ulang tentang mereka yang menyembunyikan

5DepartememgamaRl, Al-Q u r danTerjemahannya, (Jakart®T. Syigma Exemedia
Arkanleema. 2019), 26.
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kebenaran, baik menyangkut kebenaran Nabi Muhammad, urusan kiblat, haji dan
umrah, maupun menyembunyikan atau akan menyembunyikan tuntutan Allah
menyangkut makanarOrangorang Yahudi misalnya, menghalalkan hasil suap,
orangorang Nasrani membenarkan sedikit minuman keras, kendati dalam
kehidupan sehahari tidak sedikit dari mereka yang meminumnya dengan
banyak’

Teori konsumsi dalam Islam tidak jauh berbeda dengari konsumsi
pada umumnya yang membedakan adalah nilai nilai yang terkandung dalam
konsumsi. Di dalam teori konsumsi Islam, Konsumen dilarang menggunakan
barang yandparam hanya yanigalal sajeentahitu dari caramendapaka@atau dari
hukum barang atajasa itu sendiri. Dalam Teori konsumsi Islam mengajarkan
untukmembuaprioritasdalampemenuhakebutuhanUrutanprioritaskebutuhan
tersebut adalah dharuriyat (primer), hajjiyat (sekunder), dan tahsiniyat
(tersier)®

2. Prinsip-prinsip Konsumsilslam

Jarbah Al-Haritsi mengemukakamrinsip-prinsip dasarkonsumsilslami

adalah:
a. Prinsip syariahyaitu menyangkutdasar syariayang harugerpenuhidalam
melakukan konsumsi di mana terdiri dari:
1) Prinsip akidah, yaitu hakikat konsumsi adalah sebagaisaranauntuk
ketaatan/beribadah.
2) Prinsip ilmu, yaitu. seorang ketika akan mengkonsumsi harus tahu ilmu

tentang barang yang akan dikonsumsi dan hukukum yang berkaitan

"M QuraishShihab,Tafsir Al-Mishbah(cet 1;Jakarta Lentera Hati2002),462-463.

8Dina Kurnia Salwa, fi T e &ansumsidalam Ekonomilslamdanl mp|l ement asi nya,
Labatila Jurnal ilmu ekonomilslam, vol. 3 no. 1 (Desember2019), 67. https://ejournal.iainu
kebumen.ac.id/index.php/lab/article/download/232/2®Agustus2022).


https://ejournal.iainu-kebumen.ac.id/index.php/lab/article/download/232/204/
https://ejournal.iainu-kebumen.ac.id/index.php/lab/article/download/232/204/
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dengannya apakah merupakan sesuatu lyalad atau haram baik ditinjau

dari zd, proses, maupun tujuannya.

Prinsip amaliah, sebagai konsekuensi akidah dan ilmu yang telah
diketahui tentang konsumsi Islami tersebut. Seseorang ketika sudah
berakidah yang lurus dan berilmu, maka dia akan mengkonsumsi hanya

yang halal serta menjauhi ygtharam atau syubhat.

Prinsip Kuantitas, yaitu sesuai dengan bé@ss kuantitas yang telah

dijelaskan dalam syariat Islam, di antaranya:

1)

2)

3)

Sederhana, yaitu mengkonsumsi yang sifatnya teteggdah antara
menghamburkan harta dengan pelit, tidak bermewalah, tidak
mubazit hemat.

Sesuai antara pemasukan dan pengeluaran, artinya dalam mengkonsumsi
harus disesuaikan dengan kemampuan yang dimilikinya, bukan besar
pasak dari pada tiang.

Menabung dan investasi, artinya tidak semua kekayaan digunakan untuk
konaumsi tapi juga disimpan untuk kepentingan pengembangan kekayaan

itu sendiri.

Prinsip prioritas, di mana memperhatikan urutan kepentingan yang harus

diprioritaskan agar tidak terjadi kemudharatan, yaitu :

1)

2)

3)

Primer, yaitu konsumsi dasar yang harus terpenudii aganusia dapat
hidup dan menegakkan kemaslahatan dirinya dunia dan agamanya serta
orang terdekatnya, seperti makanan pokok.

Sekunder, yaitu konsumsi untuk menambah/meningkatkan tingkat
kualitas hidup yang lebih baik.

Tersier, yaitu untuk memenuhi konsummanusia yang jauh lebih

membutuhkan.
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d. Prinsip Sosial, yaitu memperhatikan lingkungan sosial di sekitarnya sehingga

tercipta keharmonisan hidup dalam masyarakat, di antaranya:

1) Kepentingarumat,yaitu salingmenanggunganmenolong.

2) Keteladananyaitu memberikarcontohyangbaik dalamberkonsumsi.
3) Tidakmembahayakaarang.

e. Kaidah lingkungan, yaitu dalam mengkonsumsi harus sesuai dengan kondisi
potensi daya dukung sumber daya alam dan keberlanjutannya atau tidak
merusak lingkungan.

f. Tidak meniru atau nmmgikuti perbuatan konsumsi yang tidak mencerminknn
etika konsumsi Islami seperti sutra menjasiemgartujuanbersenangenang
atau memamerkan kemewahan dan menghaimomburkan hartd.

3. Etika Konsumsilslam
Etika konsumsi Islam dapat diartikan sebagai pemariaat atau
penggunaan barang dan jasa yang sesuai ajaran baik dalam Islam, yaitu

berdasarkaral-Qur an d&Gn Hadi s.

a. Rezeki yandhalaldanbaik

Dalam QS. AlMaidah/5: 88 dijelaskan bahwa rezeki yang bisa
dikonsumsi adalah yang halal dan baik. Konsep halal sudah jelas dglaim
yang lain, sedangkankonsumsi yang baik adalah sesuai dengan anjuran

kesehatan.

Er mawati Us man, APol a Konsumsi dal am Peril aku
dalamPandangaitkonomil s | bstigra Jurnal Penelitianlimiah, vol 3 no. 2 (Desembef015),
290.https://jurnal.uindatokarama.ac.id/index.php/ist/article/download/222(188gustu2015).

PErmawati, i E t Kdosumsilslam Dalam ImpulsiveB u y i Bitancia Jurnal Studi
IlImu Syariah dan Hukunvol. 15 no. 1 (Juni 2031112.
https://jurnal.uindatokarama.ac.id/index.php/blc/article/view/709/4@E3 Januarl023).
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Qur SlﬂahAI-MaidE 8y8 Zs. M -= z- -

SIUPP IR ey ¢ ml 6 PwF MFIEFUCRET ALk JIBB bILEY  Fy Abm

)88
Terjemahanya:
AMakanl ah apa yang telah All ah anuger
yang halal lagi baik, dan bertakwalah kepada Allah yang hanya k&peada
kamu ber-iMaidah/5:88%¢ A |

Dalam tafsir Al-Misbah dijelaskan penafsiran Q.S-Kla i dah : 88
ditegaskan perintah memakan yamjal dan dengan demikian, melalui ayat ini
dan ayat sebelumnya, yang menghasilkan makna larangan dan perintah bolehnya
memakan segala yari@lal. Dengan peritah irtercegah pulalah praktgraktik
keberagaman yang melampaui batas. Dan makanlah makanaimatahgakni
yang bukarharamlagi baik, lezat, bergizi, dan berdampak positif bagi kesehatan
dari apa yang Allah telah rezekikan kepada kamu, dan bertakwaglaba&éllah
dari segala aktivitas kamu yang kamu terhadapa adal ah mu mi nun
orangorang yang mantap keimannifa.

b. Ibadah/bentuk ketaatankepadaAllah dalamQ u r SarahAl-Bagarah/2:

=A16§__ 2 a= §i q____ _Z _ _=_°'

WCBLIOKEET | 10F ¢ T oy My wr Ausid,  ° - B FYBRIRRTET

il

~

)368:2/UWjp up IOFe T 9 &

Terjemahannya
A Wa h ai manusi a, makanl ah medahigdian ( ma
baik dan janganlah mengikuti langkkmgkah setan. Sesungguhnya ia
bagi mu merupakan nBagaai2:1688ng nyat a. o ( Al

Dalam tafsir AtMisbah dijelaskaan penafsiran Q.S-Bdgarah : 168

bahwaajakanayat di atasditujukan bukan hanyakepadaorangorangberiman

DepartemenAgama RI, Al-Qu r dam Terjemahannya,(Jakarta: PT. Syigma
Exemedia Arkanleema. 2019), 26.

2M QuraishShihab,Tafsir Al-Mishbah(cet 1; Jakarta LenteraHati, 2002),231.

Bbid, 25.
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tetapi untuk seluruh manusia seperti terbaca di atas. Hal ini menanjbidhwa

bumi disiapkan Allah untuk seluruh manusia, mukmin atau kafir. Setiap upaya
dari siapa pun untuk memonopoli hasisilnya, baik ia kelompok kecil maupun
besar, keluarga, suku, bangsa atau kawasan, dengan merugikan yang lain, itu
bertentangan deag ketentuan Allah. Karena itu, semua manusia diajak untuk
makan yandialal yang ada di bumi. Dengan demikian, tidak semua yang ada di
bumi menjadimakanaryanghalal karenabukansemua yangliciptakannyauntuk
dimakan manusia, walau semua untuk kepenting@anusia. Karena itu, Allah
memerintahkan untuk makan makanan yang halal lagi baik. Makanan atau
aktivitas yang berkaitan dengan jasmani sering kali digunakan setan untuk
memperdaya manusia. Karena itu lanjutan ayat ini mengingatkan, Dan janganlah
kamu megikuti langkaklangkah setan. Karena sesungguhnya setan itu adalah
musuh yang nyata bagi kamu atau dia adalah musuh yang tidak segan
menampakkan permusuhan permusuhannya kepada'kamu.

c. Tidakboros

(srbs oot olyy) A 37 oty 2l
Artinya :
ATel ah menceritakan k e plba dSgaibak aetah Abu
menceritakan kepada kami Yazid bin Harun telah _memberitakan
kepadakami Hammamdari QatadatdariA A mbiu S y u Adari Ayahnya
dari Kakeknya dia ber kat a, "Rasul ul |l ah sall al l
bersabda: "Makan dan minumlah, bersedekiain berpakaianlah kalian

dengantidak berlebinl e bi han at au kesombongan. o( HR

4M QuraishShihab,Tafsir Al-Mishbah(cet1; Jakarta LenteraHati, 2002),456-457.
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d. Sesuakebutuhan

Hadishadis pada klasifikasi ini diriwayatkanetalui 2 jalur sanad dan 3
mukharrij, yaitu Muslim, alTurmuzi, dan Ahmad bin Hambal. Salah satu
diantaranya, hadis yang diriwayatkan olefTafmuzi berikut ini :

e eade f e & 5= z 2082 nE L, Becd (05,
L @ ) Ao Sgl G ) A Sl Was alxe Wik

3 4 Slny e Je A8 AR s G Al J6 dog ok @1 o

ot ,fi J6 & Jute 3 gl o 2850 L Sy B0 o 3 o5

v

YRS 25 b ik L’i > oA 1,’1 ’35': 3 E
o B i e d e Je s L>.) G b3 2ladd J,_.) &L J6 2 July
(o \ a‘q)) c.os.f’ RS w.b ‘.L«h _/ }:i J ’41)‘ ,.un.

Artinya :

Telah menceritakan kepada kami Qutaibah, telah menceritakan kepada

kami Hammad bin Zaid dari Ayyub dari Abu Qilabah dari Abu

As ma i dar i Sauban bahwa Nabi s al

i Di nyang paling utama adalah Dinar yang diinfakkan seseorang
untuk keluarganya, Dinar yang dibelanjakan seseorang untuk
kendaraannya di jah Allah, dan Dinar yang dibelanjakan oleh seseorang
unt uk par a sahabatnya di jalan
memulai dengan keluarga.Kemudian beliau ber kat a: iLal

hartarya untuk keluarganya, dimana dengannya Allah memuliakan

merekadan memberimerekak e cukupan? 0 Abu Al sa
hadi s hasanTusnazi).i ho( HR. al

e. Terencana
Konsumsi dalam Islam menjelaskantentang pemenuhan kebutuhan
yang selalu direncanakanAdanya komitmen untuk merencanakan setiap
pendapatan karena kebutuhan seringkali berbeda seib@dkembangnya
kebutuhan Kondisi inilah yang di back upoleh QS. AlHasyr/59 : 18
_ ° Fp
L & a@wmg 194 BI & F ﬁMu?Fo _

o
p_ E PRI FB pa FEOIF

e "B
bi ®i-p
I @ F
¥

)38:5901 | MFeT 38 e

I al |

Al l ah
u S i
yang lebih besar (pahalanya) daripada seorang yang membelanjakan

ber k
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Terjemahannya:
A Wa h ai -orang ayang beriman, bertakwalah kepada Allah dan
hendaklah setiap orang mempeiket apa yang telah diperbuatnya untuk
hari esok (akhirat). Bertakwalah kepada Allah. Sesungguhnya Allah Maha
Teliti terhadap apaHagybamwyP kamu kerjakan

Dalam tafsir AlMisbah dijelaskan penafsiran Q.S-Ahsyr : 18 Ayat di
atas mengajakdum muslimin untuk berhahati jangan sampai mengalami nasib
seperti mereka itu. Allah berfirman: Hai oraogng yang beriman. bertakwalah
kepada Allah, yakni hindarilah sila yang dapat dijatuhkan Allah dalam kehidupan
dunia dan akhirat dengan jalan mkslanakan perintaiNya sekuat kemampuan
kamu dan menjauhi larang®ya, dan hendaklah setiap diri memerhatikan apa
yangtelahdikedepankannya, yakamalsalehyangtelahdiperbuatnyauntuk hari
esok yang dekat, yakni akhirat. Setelah memerintahkan tertedldorong oleh
rasa takutataudalamrangka melakukaamalan positif, perintatersebutiulangi
lagi-agaknya agar didorong oleh rasa malu atau untuk meninggalkan amalan
negatif. Allah berfirman: Dan, sekali lagi Kami pesankan, bertakwalah kepada
Allah. sesungguhnya Allah menyangkut apa yang senantiasa dan dari saat ke saat

kamu kerjakan Maha Mengetahui sampai sekecil apatpun.

4. Perilaku konsumsilslam
Imam Syatibi berpendapat bahwa tanggung jawab syaaddiah untuk
menjagamaqgasidsyariah. Tanggungajvab ini juga berkaitan dengan perilaku
konsumsi yang harus diperhatikan oleh setiap muslim dalam kehidupannya.

Tanggungjawab tersebutterdiri dari 3(tiga) bagian, yaitu:

15 |bid, 548.

1 M QuraishShihab,Tafsir Al-Mishbah(cet 1;Jakarta Lentema Hati,2002),552.
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a. Dharuriyah

Dharuriyah ialah tanggung jawalyang harus ada dalam menegakkan
maslahatagamadan dunia, jika tidak adamaka tidaklah akan tegaknaslahat
tersebut secara benar, bahkan akan rusak, hancuhitharg dari kehidupan
bahkan selanjutnyajuga nanti di akhirat akanmenimbulkan kerugian yang
nyata. Adapunyang termasukdharuriyat al-hamsi tersebut adalah menjaga
agama, menjaga jiwa, menjaga akal, menjaga keturunan atau kehormatan,
dan menjaga harta. Dalamhal konsumsi juga sesorang dilarang
melakukan konsumsi yang membahayakan hal yang lima di atas.

b. Hajjiyah

Hajiyyah (sekunder) adalah segala sesuatu yang oleh hukum syara
tidak dimaksudkan untuk memelihara lima hal pokok di atas, tetapi
dimaksudkan untuk menghilangkan kesempi{@usyagat)atau berhathati
(ihtiyah) terhadap lima hal tersebut. Hajiyyah dalam kaitannya dengan
konsumsi, seperti diharamkannya kikinubazir dan boros,karena walaupun
tidak menyebabkan lenyapnya harta, tetapi maksudnya adalah menghilangkan
kesempian dalam penegakarhal lima di atas.

c. Tahsiniyah.

Tahsiniyah (pelengkap) adalah kegiatan yang harus dijauhi oleh akal
yang sehat, dipegangi oleh adat kebiasaan yang bagus dan dihajati oleh
kepribadian yang kuat. Artinya, jika tidak dipenuhi, maka kehidupemusia
kurang harmonis oleh pertimbangan nalar sehat dansuatu hati nurani.
Kegiatantahsiniyahdalam konsumsibisa dengan memberikan sedekah kepada

orangyangsangaimembutuhkan,sebagaibentuk kepedulian, bersopansantun
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dalam melakukarmakan dan minum, konsumsi segala sesuatuyang bersih,
tidak mengandung penyakit, dan lain sebagatfya.
5. Faktor-faktor yang Mempengaruhi Perilaku Konsumsi
Perilaku konsumsi sangat di pengaruhi oleh fakd&tor yang ada di luar
diri manusia €ksternal dan faktoffaktor yang ada dalam diri manusiatérnal).
Berikut ini adalah beberapa faktor yang mempengaruhi perilaku konsumen :
a. FaktorEksternal
1) Faktorbudaya
Kebudayaan merupakan susunan miéai dasar, persepsi, keinginan, dan
perilaku yang dipelajari anggotausgu masyarakat dari keluarga dan institusi
penting. Kelompok pertama yang penting atas faktor yang mempengaruhi
pengambilan keputusan konsumen adalah faktor budaya.
2) FaktorSosial
Faktor sosial adalah sekelompok orang yang mampu mempengaruhi
perilaku indivdu dalam melakukan suatu tindakan berdasarkan kebiasaan.
Hubungan faktor sosial dengan keputusan pembelian, setiap manusia dalam
kehidupan sehaharinya selalu berhubungan dengan orang lain yang secara terus
menerus dapat mempengaruhi perilaku pembels&emakin tinggi hubungan
dengan orang lain maka semakin tinggi pula keputusan konsumen untuk

melakukan pembelian.

YErmawati, i Et Kdosumsilslam Dalam ImpulsiveB u y i Bitancia Jurnal Studi
llmu Syariah dan Hukunvol. 15 no. 1 (Juni 2021},11.
https://jurnal.uindatokarama.ac.id/index.php/blc/article/view/709/4@E3t Januarl023).
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b. Faktorinternal
1) FaktorPribadi
Gaya hidup, kepribadian serta situasi ekonomi seseorang akan
mempengaruhi pemilihan produk. Situasi ekonomi seseorangriteddri
pendapatan yang dapat dibelajakan, tabungan dan hartanya.
2) Faktorpsikologi
Faktor psikologis juga sangat mempengaruhi seseorang dalam bergaya
hidup konsumtif meliputi:
a) Persepsi
Persepsi didefinisikan sebagai proses dimana seseorang memilih,
mengor@nisasikandanmengartikarmasukarninformasiuntuk menciptakarsuatu
gambaran yangerartidari dunia ini.Orangdapatmemiliki persepsiyangberbeda
dari objek yang sama karena adanya tiga proses persepsi yaitu perhatian yang
selektif, dan gangguan yasglektif, mengingat kembali yang selektif.
b) Prosedelajar
Prosedelajar,pembelajaraseringdidasarkarmpadapengalamamangsung,
namun pembelajaran juga didasarkan pada pengalaman tidak langsung.
c) Motivasi
Motivasi maksudya beberapa kebutuhan bersifagdridk, kebutuhan ini
timbul dari suatu keadaan fisiologis tertentu, seperti rasa lapar, haus, resah tidak
nyaman. Adapun kebutuhan lain bersgaikogenik, yaitu kebutuhan yang timbul
dari keadaan fisiologis tertentu, seperti kebutuhan untuk diakui Kedutoarga
diri atau kebutuhan diterima.
d) Kepercayaan
Kepercayaan adalah suatu gagasan deskriptif yang dimiliki seseorang

terhadagsesuatu. Sikap didefinisikan Robbsebagapernyataarpernyataaratau
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penilaianevaluatifberkaitandengarobyek,orangatausuatuperistiwva.Sedangkan
pengetahuan didefinisikan Kotler dan Armstrong sebagai perubahan dalam
tingkah laku individu yang muncul dari pengalamén.

6. Perilaku Tabarruj
a. Pengertiaabarruj

DalamLisanual-A A r dikhbtip perkataamahwa:

fiat -tabarruju: |l zhh®©ruz z nat.i wa mi@lioyustad:
artinyaftabarruj adalahpertunjukarperhiasardanapasaja yanglengannya
syahwat kaum |l el aki tertariko.

Sedangkaml-Qurthubimenjelaskamahwamaknatabarruj secarebahasa

adalah:
fiTabarruj artinya menyingkap dan menampakkan diri sehingga terlihat
pandangan mata. Contohnya katab ur u | mu s(hyeatgny #ndga h -

yang kokoh), atau kata =z b ur u j(bintang haag#), artinya tidak
penghalang apapun di bawahnya yang menutupinya. Kemudian kata
tabarruj ini dipergunakan dengan arti keluarnya perempuan dari kesopanan,
menampakkan bagidmagian tubuh yang vital yang mengakibatkan fitnah
atau dengan sengaja memperlihatkan perhipsdmasan yang dipakainya
untuk umum®®

SebagaimanhadisRasul:
Al b i B3 ol g et o 4 Iy J6: Jiigy Ji
0 Y B g id i ead ey w’gu ::)m)u S5 6 Ot
U518 gl 130 U‘) &)

¥ inawati, f@AAnalisis Perilaku Konsumen Ter had
Di Toko Kebun Asri Ngawi Per s p e k IgtisddinaElkreah o mi Syal
Ekonomi Syariah dan Hukum Islam, vol. 4 no. 2 (Desember 2021), 25.
http://ejournal.kopertais4.or.id/madura/index.php/IQTISODINA/article/view/6428/3924 (10
Agustus2022).

BAchyar Ze iTabarrujiddlanmHadisp StudTentary Kualitas dan Pemahaman
Hadis Mengenai AdaBerpakaiarB a g i  WAtTahdisJouwnal of Hadith Studigpl. 1 no. 2
(Juli 2017), 64. http://jurnal.uinsu.ac.id/iex.php/attahdits/article/download/711/781. 12
Agustus2022).


http://ejournal.kopertais4.or.id/madura/index.php/IQTISODINA/article/view/6428/3924
http://jurnal.uinsu.ac.id/index.php/attahdits/article/download/711/781
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Artinya :
ADiIi ri wayatkan dar i Abu Hur airah

Orangorang yang membawa cemeti baghkor sapi yang mereka gunakan
untuk memukul orang lain; 2)Para wanita yang berpakaian, tetapi auratnya
terlihat, yang memikat hati kaum lelaki dan berjalan lengdgaggok (suka
merayu). Rambut mereka dibuat seperti punuk onta yang melengak
lenggok. Merek tidak dapat masuk syurga, padahal bau syurga itu bisa

r. a.
bersabda, AfAda dua golongan penghuni

tercium dari jarak yaffg sangat jauh. o

MenurutSyaikhAl-Maududi,katafitabarrujo bila dikaitkandenganvanita

ia memiliki tiga pengertian:

1) Menampakkan keelokan wajah dan badiagian tubuh yang
membangkitkan birahi, di hadapan kaum lelaki yargukan
muhrimnya.

2) Memamerkan pakaian dan perhiasan yang indah dihadapan kaum lelaki
yang bukan muhrimnya.

3) Memamerkan diri dan berpakaian mencolok jalan berlenggak lenggok
di hadapan kaum lelaki yg bukan muhrimny&:

Menurutlbnu Katsir
i t a b aadatalu yanita yang keluar rumah dengan berjalan di hadapan

oranglakii aki dengan maksud mengundang naf s

Inilah yang disebut sebagaibarruj jahiliyah. Pengetian berhias di dalam
bahasa arabudah terkandundi dalamma k rtadarrfijo  y mengrutimamAl-

Bukhari.
fi b a rperbuatdrwanitayangmemamerkasegalekecantikarmi | i € ny a 0

/era Nurul ATalarruj Per@pkkiifkHadist dalam Kitab Syarah Shahih
Muslim Karya Imam afNawawi 631-6 7 6 Jdrpab Penelitian llmu Ushuluddjnvol. 2 no. 2
(April 2022) 224. https://journal.uinsgd.ac.id/index.php/jpiu/article/download/13591/6122.
Agustus2023)

2Mi rna Wati, i AyaniemtenghabarrujA B a u d i Pendekat an
(Skripsi tidak diterbitkan, Jurusan Dakwah, Komunikasi, danUsuluddin, Institut Agama Islam
Negeri(IAIN) Curup,2018),23. http://etheses.iaincurup.ac.id/296/1/PEMAHAMANY%20AYAT
AYAT%20TENTANG%20TABARRUJ.pdf(12 Agustus2022).

2bid, 22.

Te


https://journal.uinsgd.ac.id/index.php/jpiu/article/download/13591/6192
http://e-theses.iaincurup.ac.id/296/1/PEMAHAMAN%20AYAT-AYAT%20TENTANG%20TABARRUJ.pdf
http://e-theses.iaincurup.ac.id/296/1/PEMAHAMAN%20AYAT-AYAT%20TENTANG%20TABARRUJ.pdf
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Allah melaran%erhlgf3%epertl orang jahiliyah yang dijelaskan dalam
za

&&gr any 3&4A
1Werp . Fm 6@ pmekdTal P ApOM D
t_tjcﬂb:alerM n b F@@nr t §DFu
&

S s = — n_ _ - n _ _
CAp-# b Fb MF E—Bb Rl mMab BFFp pp F8afndTE - pm8Fs A Fu
a  san 5 an

)11-11:1UM F D &HFp o A

Terjemahannya:
ATet apl ah ( t rumghgna | dan jahganlah mizethias argd
bertingkah laku) seperti orarggang jahiliyah dahulu. Tegakkanlah salat,
tunaikannlalzakat,sertataatilahAllah danRasuiNya. Sesungguhnya Allah
hanya hendak meghilangkan dosa darimu, wahai ahlulbait dan
membersihkan kamu seberdibe r s i h n ylaAhzab/a3 @3PS A

DalamtafsiranAl-MisbahdijelaskanpenafsirarQ.S Al Ahzab: 33 tataplah
kamu tinggal di rumah kamu kecuali jika ada keperluan untuk keluar yang dapat
dibenarkan oleh adat dan agama dan berilah perhatian yang besar untuk terhadap
rumah tangga kamu dan janganlah kamu -tararruj, yakni berhias, dan
bertingkah laku sepertiabarruj jahiliyah yang lalu dan laksanakanlah secara
bersinambungerta dengabaik danbenaribadahshalat, baikyangwajib maupun
yang sunnah, dan tunaikanlah secasempurna kewajiban zakat serta taatilah
Allah dan RasuNya dalam semua perintah dan laranfjya. Sesungguhnya
Allah dan tuntutarsiuntutanNya ini sama sekali tidak berkepentingan tetapi tidak
lain tujuannya hanya bermaksud hendak menghilangkan dari kinsa dan
kekotoran serta kebejatan moral, hanl Al-Bait dan membersihkan kamu

sebersikbersihnya*

ZDepartemenAgama RI, Al-Qu r dam Terjemahannya,(Jakarta: PT. Syigma
Exemedia Arkanleema. 2019), 422.

24 M. Quraish Shihab,Tafsir Al-Misbah(cet. 1; Jakarta Lentera Hati2002),464.
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b. TabarrujdalamPandangaiukumIslam

Pada prinsipnya Islam membolehkan seorang muslim bahkan memintanya
untuk berpenampilan menarik dan terhormat. Ada dua hal pokok yang menarik
dari penampilan seseoran@atama: merupakan sesuatu yang sudah melekat
pada dirinya, bukan tambahan. Bentuk badan, warna kulit, mata hidung, telinga,
dan sebagainya adalahathal melekat pada diri seseorang. Kedua: adalah
sesuatu yang ditambahkan pada badan. Gelang, cincin, dddjing dan
semacamny®

Terdapatsejumlahayat al Qu r yang menyatakanbolehnyamanusia
terse but.Allah berfirman dala mQ S Al- A ra, f/7:26.
memperbalklkeduatampllan

BT@@J”EP@DFE% D Mattc, p E- pper F B allr 9k F»bfn bevabmqp 0
p

Q
Q

n

7IPF O (ampl  ac3¥éb By Faa by
)26
Terjemahannya:
A Wa h ai anak cucu Adam, sungguh Kami

pakaian untuk nmmutupi auratmu dan bulu (sebagai bahan pakaian untuk
menghias diri). (Akan tetapi,) pakaian takwa itulah yang paling baik. Yang
demikian itu merupakan sebagian tatdada (kekuasaan) Allah agar
mereka selal# radg’at 26 (Q. S Al

Dalam tafsir AtMisbah dijelaskan penafsiran Q.S-Al r a f : 26 ayat
berpesan Hai anakanak Adam, yakni manusia putra putri Adam sejak putra
pertamahinggaanakterakhirdari keturunannyasesungguhnya KanfiuhanYang
Mahakuasa telah menurunkan kepada kamu pakaiamj yaényiapkan bahan
pakaian untuk menutupi satsduat kamu, yakni aurat lahiriah serta kekurangan

kekurangarbatiniahyangdapatkamugunakanseharihari, danmenyiapkarpula

A | i a s ashibm andBéautyPerspektif Hukumt s | @itancida Rumahlurnal IAIN
Palu,vol. 11 no.1 (Juni2017),151.https://jurnal.iainpalu.ac.id/index.php/blc/article/view/302/220
.(13 Agustus2022).

2®DepartemenAgama RI, Al-Qu r dam Terjemahannya,(Jakarta: PT. Syigma
Exemedia Arkanleema. 2019), 153.
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bulu, yaknibahanbahanpakaianndahuntukmenghiasdiri kamudanyangkamu
gunakan dalam peristiwgeristiwa istimewa. Dan, disamping itu ada lagi yang
Kami anugeahkan yaitu pakaian takwa. Itulah pakaian yang terpenting dan yang
paling baik. Yang demikian itu, yakni penyiapan aneka bahan pakaian, adalah
sebagian dari tandanda kekuasaan Allah, mudatudahan, yakni dimaksudkan
dari penyiapan pakaian itu adalah ragereka selalu ingat kepada Allah swt. dan
nikmatnikmatNya?’

Larang berhias itu terbatas pada gaya dan cara berhias yang melampaui
batas fitrah. Artinya, berhias dalam Islam itu boleh bila memenuhi sypaedt
berikut:

1) Bahanyangdigunakan halatianbaik.

2) Tujuanuntukmenjagakehormatardanhargadiri.

3) Tidak menjadiajangpamerriya dankemewahan.

Agama melarang riya dan bermewah mewahan. Alasannya karena
bermewakmewahan merupakan pemborosan. Pemborosan terlarang
dalam segala hal, termasuk dalam &imas

4) Tidak bertujuarmempertontonkakeseksiartubuh

5) Tidak mengubalkeaslianpenciptaarAllah

6) Tidak mengaburkaimdentitasjeniskelamin

7) Berbusanalanberhiagidak dilakukanyangbukanmuhrint®
c. AncamarKerasdan Keburukaabarruj

Abdul | ah bal-Ash Radhigallahb anhu, bahwa Rasulullah Saw.

bersabda:

27 M. Quraish Shihab,Tafsir Al-Misbah(cet. 1; Jakarta LenteraHati, 2002),67.

2A | i a s ashibmand BeéautyPerspektif Hukumh s | @itaicia RumahJurnal IAIN
Palu,vol. 11 no. 1 (Juni2017) 152.https://jurnal.iainpalu.ac.id/index.php/blc/article/view/302/220
. (13 Agustus2022).
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AAkan ada di akhir z avantanyang ivespoklaian ( nan't
(tapi) telanjang, di atas kepala mereka (ada perhiasan) seperti punuk unta,
laknatlah megka karena (memang) mereka itu terlaknat (dijauhkan dari
rahmat APl ah Swt.)o

Ancaman dan keburukatabarruj lainnya yang disebutkan dalam dalil
dalil yang shahih adalah sebagai berikut:

1) Tabarruj adalah sunnahJahiliyah sebagai mana firman
herdaklah kalian (istefisteri Nabi) menetap di rumalumah kalian dan
janganlah kalian b&abarruj (sering keluar rumah dengan berhias dan
bertingkah laku) seperti (kebiasaan) wamnitanita Jahiliyah yang
dahul wAhzab:33)( Al

2) Tabarruj digandengkan dengasyirik, zina, mencuri dan dossa besar
lainnya, sehingga Rasulullah Saw. menjadikan salah satu syarat untuk
membai at para wanita mmbarfuy. mah dengan

3) Ancamarkerasdengarkebinasarbagiwanitayangmelakukarntabarruj.

4) Imam adzDzah#i menjadikan perbuatatabarruj yang dilakukan oleh
banyak wanita termasuk sebab yang menjadikan mayoritas mereka
termasuk penghuni nerak&.

d. Adapunindiktor perilakutabarruj adalahsebagaberikut:

1) Menampakkarkecantikan
Menampakandiri agarlebih cantk, lebih tertonjol, berhiasagarlebih
menarik dimata orang lain.

2) Berlebihlebihan(tabzir).

Menghabiskamartanyauntukmemenuhkeinginansecaréerlebihars!

®Moni ka Zul fikar, AiPengar uh Hal al Lifestyle,
Tabarruj Terhadp Minat Beli Kosmetik Di Kota Makassar (Studi Konsumen Muslimah di
Kecamat an Makassar Kota Makassar)o (Skripsi tioc

Universitas Islam  Negeri  Alauddin  Makassar, 2020), 3ttp//repositori.uin
alauddin.ac.id/id/eprint/18106 (13 Agustus 2022).

3%bid, 34.


http://repositori.uin-/
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7. Minat Beli
a. Pengertiaminatbeli

Minat pembelian konsumen merupakan masalah yang sangat kompleks,
namun harus tetap menjadi perhatian pemasar. Minat konsumen untuk
memieli dapat muncul sebagai akibadanya rangsangan (stimulus) yang
ditawarkan oleh pelaku usaha. Masingnasing stimulus tersebut dirancang
untuk menghasilkan tindakan pembelian konsufien.

Minat beli merupakan pemusataperhatian terhadap sesuatu yang
disetai dengan perasaan senang terhatfapang tersebut, kemudian minat
individu tersebut menimbulkan keinginaeehingga timbul perasaan yang
meyakinkan bahwa barang tersebotempunyai manfaat sehinggaindividu
ingin memiliki barang tersebut dengan cara merabatau menukar dengan
uang®3
b. Unsurunsurminat

Minat mengandungpeberapa unsuyaitu:

1) Unsur kognisi (mengenal) dalam pengertian bahwa minat itu didahului
oleh pengetahuan dan informasi mengenai obyek yang dituju oleh minat
tersebut.

2) Unsur emosi (perasap karena dalam partisipasi atau pengalaman itu

disertai dengan perasaan tertentu (biasanya perasaan senang).

3Ybid, 45.

%Ermawati,et aLAiPengaruh Kualitas Pelayanan Ter haday
Nasi Kuni ng Pu p dlEBI Joral llf@ Bkonomai Ham 8isnis Islampl. 2 no. 1 (
Desember 2020), 44ttps://jurnaljiebi.org/index.phpl/jiebi/article/view/3I.3 Agustus 2022).

bid,44.


https://jurnaljiebi.org/index.php/jiebi/article/view/31
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3) Unsurkonasi (kehendg merupakarkelanjutandari dua unsudiatasyaitu
diwujudkan dalam bentuk kemauan dan hasrat untuk melakukan suatu
kegiatar®*

c. Faktorfaktor yangmempengaruhininat
Faktorfaktor yangmenimbulkarminatpadadiri seseorangntaraain:

1) Faktor kebutuhan dadalam, timbul minat dalam diri seseorang dapat
didorong oleh kebutuhan, ini dapat berupa kebutuhan yang berhubungan
dengan jasmani dan kejiwaan.

2) Faktor motif sosial, timbulnya minat dalam diri seseorang dapat didorong
oleh motif yaitu kebutuhan mendakah pengakuan, penghargaan dari
lingkungan dimana ia berada.

3) Faktor emosional atau perasaan, faktor yang merupakan ukuran intensitas
seseorang dalam menaruh perhatian terhadap suatu kegiatan atau objek
tertentu®

d. Adapun indikator minat beli menurut Ferdimd (2014) adalah sebagai
berikut3°

1) Frekuensi mencatnformasi

2) Keinginansegeranembeli

3) Minat Preferensial.

Nur farida, f-faktoa Yang Mempefgarkht blinat Pembelia@nline
Dangan Sistem PembayarddOD (Cash On Delivery)pada aplikasi Shae (Studi Pada
Mahasi swa UIN Datokarama Palu)o (skripsi Ti dak

Datokarama Palu, 202221.

BesseRinaKar t i k a . PahgeahuaiepercdyaandankemudaharPenggunaan
obile Banking Muamalat Dan Terhadap Mindasabah Bertransaksi Secara Online Pada Bank
Muamal at C a (Bkripsg Tid&kaditenbdkan, Jurusan Perbankan Syariah, IAIN Palu,
2020), 32.

%Ri zky Amalina Bachriansyah, @AAnalisis Pengar
danPersepsHarga Terhadp Minat Beli KonsumeRada ProdulPonsel Nokia (Studasus Pada
Masyarakat di Kota Semarang) A (Skripsi ti dak

Diponegoro Semarang, 2011), 38tp://eprints.unip.ac.id/27924(13 Agustus 2022).


http://eprints.undip.ac.id/27924
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Merupakanminat yang menggambarkasuatupilihan yang diambil dan
dipilih konsumen dari berbagai macam pilihan yang tersedia.

C. KerangkaPemikiran

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh perikakarru;
sebagai variabel independen terhadap minat beli sebagai variabel dependen.
Kerangka pemikiran dalam penelitian ini dapat digambarkan secara sistematis

sebagai berikut

Gambar 2.1

Kerangka Pemikiran

s

PENGARUH PERILAKU TABARRUJTERHADAP
MINAT BELI KOSMETIK (STUDI PADA
MAHASISWI FAKULTA SEKONOMI DAN BISNIS
ISLAM UIN DATOKARAMA PALU)

\_ /

PERILAKU MINAT BELI

TABBARUJ (X2) Y)
V
1. Menampakan 1. Frekuensimencariinformasi.
kecantikan. _ 2. Keinginansegeranembeli
2. Berlebih 3. Minat preferensial
lebihan(tabzir)
Keterangan:

—>> : Pengarulperilakutabarruj terhadapminatbeli kosmetik.
—> :Indikator
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D. Hipotesis
Hipotesis merupakan dagn sementara dari suatu penelitian yang perlu
dibuktikan. Berdasarkan rumusan masalah maka hipotesis dalam penelitian ini
yakni sebagai beriku:
Ho : Diduga perilakuabarruj tidak berpengaruh terhadap minat beli kosmetik
pada mahasiswi fakultas ekonomt@n bisnis Islam UIN Datokarama
Palu.
Ha: Diduga perilakuabarruj berpengaruh terhadap minat beli kosmetik pada

mahasiswi fakultas ekonomi dan bisnis Islam UIN Datokarama Palu.

$’Sugiyono,metodepenelitianpendidikanpendekatan kuantitatikualitatif dan, R danD,
(cet.20; Bandung:Alfabeta,2014),96.



BAB Il
METODE PENELITIAN

A. Pendekatardan DesainPenelitian

Dalam penelitian proposal skripsi ini, penulis menggunakan pendekatan
penelitiankuantitatifdanjenis perelitian verifikasi. Penelitianni merupakanenis
penelitian verifikasi yang hendak menguji korelasi variabel independen dan
variabel dependen dengan menggunakan pendekatan kuantitatif. Pendekatan
kuantitatif adalah pendekatan dalam penelitian yang memaggn data berupa
angkaangkd. Penelitian ini akan meneliti perilakabarruj terhadap minat beli
kosmetik pada mahasiswi FEBI UIN Datokarama Palu. Data yang dihasilkan dari
penyebaran angket atau kuesioner kepada mahasiswa prodi ekonomi syariah dan
perbankan syariah mulai tahun 2018, 2019, 2020, dan 2021.

B. Populasidan SampelPenelitian

1. Populasi

Populasi adalah wilayah generalisasi yang terdiri dari elpelek atau
subjek yang mempunyai kualitas atau karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh
penelitiuntuk dipelajari kemudian ditarik kesimpulanriya.

Populasi targetdalampenelitian ini merupakan MahasisiEBI dari prodi
ekonomi syariahtahun 2018 berjumlah 159 orang, tahun 2019 berjumlah 159
orang, tahun 2020 berjumlah 148 orang, tahun 2021 berjumMialorang dengan
total keseluruhan 610 orang dan dari prodi perbankan syariah tahun 2018
berjumlah192 orang,tahun 2019 berjumlah230 orang, tahun 2020 berjumlah
215 orang,tahun2021 berjumlah232 orangdengantotal keseluruhar869 orang.

YrhamPakkawaruet al, PedomarModul StatistikFEBI UIN Palu. (KotaPalu:2020).

?lbid, 18.

32



33

Jadi populasi dalam penelitian ini dengan total keseluruhan prodi ekonomi
sayariah dan perbankan syariah berjumlah 1.479 mahasiswa.
2. Sampel

Margono menyatakan bahvsampel adalah sebagai bagian dari populasi,
sebagai contoh (monster) yang diambil dengan menggunakacarargertentu.
Beliau menyatakan bahwa yang dimaksud dengan tedankplingadalah cara
untuk menentukan sampel yang jumlahnya sesuai dengan ukungelsgang
akan dijadikan sumber data sebenarnya, dengan memperhatikasifaifatan
penyebaran populasi agar diperoleh sampel yapigesentatif. Untuk menentukan
sampel yang akan digunakan dalam penelitian, terdapat berbagai teknik sampling
yang diguna&n.?

Teknik Samplingyangdigunakanadalahnon probability samplingdengan
Purposive Sampling. Non probability sampliygitu anggota populasi tidak
memiliki peluang terpilih yang sama untuk dijadikan sampel parposive
sampling yaitu seseorang atau sesu diambil sebagai sampel karena peneliti
menganggap bahwa seseorang atau sesuatu tersebut memiliki informasi yang
diperlukan bagi penelitiannya.

Kemudianuntuk menentukarukuransampeldari suatupopulasi,peneliti
menggunakan rumus dengan Metode 3$IovRumus Metode Slovin adalah

sebagai berikut®

r

n:—U—
1+0 '@

3lbid, 20.

“Didin Fatihudin,MetodologiPenelitian untuklmu Ekonomi Manajemeilan Akuntansi.
(cet.1; Sidoarjo: ZifatamaPublisher2020),75.

SMuhammadMetode Penelitian Ekonomilésn Pendekatan Kuantitatifcet.3 ; Depok::
Rajawali Pers, 2017), 180.
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Keterangan

n = UkuranSampel

N = UkuranPopulasi N =1.479

e = Batastoleransikesalahan e=10%

Dengan demikian. maka penulis menggunakan rumus Slovin, untuk

mengetahui ukurasampel, dapat dihitung sebagai berikut:

N 1479 _ 1479

= = = 93,660rang© 94 orang
1+N(e)2 1+1.479(10%)2 15,79

n=

Berdasarkan hasil dari rumus tersebut maka diperoleh sampel untuk
penelitian ini sebanyak 94 Mahasiswi FEBI UIN Datokarama Palu dari prodi
ekonomi syariah dan perbankan syariah mulai tahun 2018, 2019, 2020 24an

C. Variabelpenelitian

Variabel penelitian adalah suatu atribut atau sifat atau nilai dari orang,
objek atau kegiatan yang mempunyai variabel tertentu yang di tetapkan oleh
peneliti untuk di pelajari dan kemudian ditarik kesimpul&ny#ubungan antara
satu variabel dengan variabel lainya, maka jenis variabel dalam dapat dibedakan
sebagai berikut:

1. VariabelBebas(variabelindependent)

Variabel bebas (variabel independen) yang dilambangkan dengan (X)
merupakan variabel yang mempengaruhi variabel lain ddggat menghasilkan
sebuah akibat. Dalam penelitian inivariabel independerya vyaitu perilaku

tabarruj.

SirhamPakkawartet al. PedomarModul StatistikFEBI lain Palu.(Kota Palu: 2020)48.

"Augusty Ferdinand MetodePenelitianManajemen:PedomanPenelitian untuk Skripsi,
Tesisdandisertasillmu Manajemen(SemarangtniversitasDiponegoro2014)
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2. VariabelTerikat(Variabel Dependent)

Variabel dependen adalah variabel yang menjadi pusat perhatian
penelitian® Variabelterikat (Variabel Dependentyangdilambangkan dengan (Y)
merupakan variabel yang dipengaruhi olehalzel bebagVariabel Independet)
Variabel terikat (Variabel Dependent) dalam penelitian ini yaitu minat beli.

D. Definisi Operasional

Berdasarkan judul di ataagar lebihterfokusnya penelitian ini maka perlu
adanya definisi operasional. Definisi operasioadalah suatu definisiefinisi
yang diberikan kepada suatu variabel dengan cara memberikan arti atau
menspesifikasikan kegiatan ataupun memberikan suatu operasiofafisiagiun

definisi operasional dari variabeariabel dalam penelitian ini adalah

8bid.

SFentiHikmawati, MetodologiPenelitian(Depok: PT RajaGrafindoPersada2017),202.
http://diglib.uinsgd.ac.id/31676/1/Metodologi%20Penelitian.ddb Agustus2022).


http://digilib.uinsgd.ac.id/31676/1/Metodologi%20Penelitian.pdf
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Tabel 3.1

Definisi OperasionalVariabel

No | Variabel Definisi Operasional Indikator

1. | PerilakuTabarruj | Perilaku tabarruj adalah| 1. Menampakan
X) sikap seorang perempuarl kecantikan.
dalam bersolek  yang| 2. Berlebihlebihan
Memperlihatkan (tabzir)-©
kecantikannyaehinggalapat
merangsang syahwat laki-

laki.

2. | MinatBeli (Y) Minat beli adalah tahal 1. Frekuensi
kecenderungan respond| mencarinformasi.
untuk betindak sebelun] 2. Keinginansegera
keputusan membeli ben] membeli

benar dilaksanakan. 3. Minat

preferensiat

E. InstrumenPenelitian

Instrumen yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuesioner.
Kuesioner berupa penyebaran angkahg berisi pertanyaan kepada responden

yang memuattentangpengaruhperilaku tabarruj terhadapminat beli kosmetik

"™oni ka Zul fikar, iPengar uh Hal al Lifestyle,
Tabarruj Terhadap Minat Beli Kosmetik Di Kota Makassar ¢tlonsumen Muslimah di
Kecamatan Makassar Kota Makassar)o (Skripsi dite

Islam Negeri Alauddin Makassar, 2020), 38tp://repositori.uiralawddin.ac.id/id/eprint/18106
(13 Agustus 2022).

"Ri zky Amalina Bachriansyah, #@dAnalisis Pengar
danPersepsHarga Terhadap Minat Beli KonsumBada ProdulPonsel Nokia (Studkasus Pada
Masyarakadi Kota SemarangJi (Skripsi diterbitkan, FakultasEkonomi, UniversitasDiponegoro
Semarang2011),33. http://eprints.undip.ac.id/2792@13 Agustus2022).


http://eprints.undip.ac.id/27924
http://repositori.uin-alauddin.ac.id/id/eprint/18106
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pada mahasiswi FEBI UIN Datokarama Palu. Adapun pertanyaan tersebut dibuat
dalam bentuk skald.ikert. Skala likert adalah Skala yang digunakan untuk
mengukur sikap, pendapat, dan persepsesrang atau kelompok orang terhadap
suatu objek. Skala ini bersifat psikometrik yaitu dituangkan dalam bentuk respon
tertulis (angket) dan digunakan dalam metode sdfveContoh kategori

pertanyaan dengan jawaban sangat tidak setuju sampai dengarssaugat

Tabel 3.2

SkalaLikert
SangatSetuju(SS) 5
Setuju(S) 4
KurangSetuju(KS) 3
Tidak Setuju(TS) 2
SangafTidak Setuju 1
(STS)

F. Teknik PengumpulanData

Data dalam pengumpulan dapat dilakukan dan diambil dari berbagai
sumber dan cara. Untuk itu, pengumpulan data dapat menggunakan data sekunder
dan data primer. Maka teknik pengumpulan datgpatl dilakukan sebagai
berikut®?

1. Data primer
Data primer adalah data yang dikumpulkan langsung oleh peneliti

(organisasi/perusahaaf)Adapun bentuk pengumpulan data primer :

?Haryadi Sarjono dan Winda Julianita, SPSSVS Lisrel SebuahPengantar, Aplikasi
Untuk Riset(Jakarta: Salemba Empat, 2011), 6.

¥Husein UmarRiset Pemasaran dan perilaku konsun{@akarta:PT. Gramedia Pustaka
Utama, 2000), 170.

¥RachmafTrijono, MetodologiPenelitian Kuantitatif (Cet.1; Depok Timur:PapasSinar
Sinanti, 2015)36.
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a. Observas

Peneliti melakukan pengamatan sebetaengambil dan menentukan data
populasi yang akan diteliti kepada mahasiswi FEBI UIN Datokarama Palu.
b. Kuesioner

Kuesioner merupakan teknik pengumpulan data yang dilakukan dengan
cara memberikan seperangkat pertanyadau pernyataan tertulis kepada
responden untuk dijawabnyaPengukuran variabel menggunakan skala interval,
yaitu alat pengukuran variabel yang bernilai klasifikasi dan order (ada
urutannyal®. Dalam penelitian ini, teknik yang dipakai dalam pengukuran
kuesioner menggunakaagreedisagree scale.Skala yang digunakan untuk
mengukur adalah skala dengan intervél, Hari sangat tidak setuju sampai sangat
setuju.Dalampengukuranawabanresponden, pengisian kuesiomk&urkur dengan
menggunakan skala Pertaayadiberi skor 1 jawaban sangat tidak setuju, skor 2
untuk jawaban tidak setuju, skor 3 untuk jawaban kurang setuju, skor 4 untuk
jawaban setuju, dan skor 5 untuk jawaban sangat setuju.

2. Data sekunder

Data sekunder adalah data sumber data penelitian ypaldih peneliti
secara tidak langsung melalui media perantara. Data sekunder ini berupa bukti,
catatan atau laporan historis yang telah tersusun dalam arsip (data dokumenter)
yang dipublikasikan’
a. Dokumentasi,dokumen yang bersumberdari bukubuku, Junal, Website

Penelitianterdahuludanskripsi.

5Sugiyono MetodePenelitianKuantitatif (Cet.1; Bandung: Alfabeta2018),219.

Muhammad FauziMetode Penelitian Kuantitatif: Sebuah PengantgBemarang:
Walisongo Press, Jurnal Nasiorn2018), 167

17 Burhan BuginMetodologi Penelitian Sosial dan Ekonomi (Foraatmat Kuantitatif
danKualitatif Untuk StudiSosiologiKebijakanPolitik, KomunikasiManajemendanPemesaran)
( Jakarta: Prenamedia Group, 2013), 128.
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G. Teknik Analisis Data

Teknk analisis data pada penelitian ini menggunakan analisis kuantitatif.
Dimana analisa kuantitatif ini merupakan proses analisis yang terdapatatiata
berbentuk angka dengan cara perhitungan secara statistik untuk mengukur
pengaruh perilakdabarruj terhalap minat beli kosmetik (studi pada mahasiswi
fakultas ekonomi dan bisnis Islam UIN Datokarama palu).

1. Uji Validitas

Uji ini bertujuan untuk mengetahui validitas secara keseluruhan dengan
menggunakan beberapa metode dan cara. Namun tidak menggunakan cara
manual, tetapi menggunakan bantuan perangkat komputer melalui program spss
(statistical package for the social sciencEslji validitas merupakan uji yang
dilakukan untuk mengetahui valid tidaknya suatu kuesioner penelitian
berdasarkanilai r kritis sebear 0,30 bilanilai r hitunglebih besar darD,30 maka
butir instrument dapat dikatakan valid, kecil dari 0,30 berarti tidak valid atau
korelasiproduct momeniebih besar dari r tabel bila nilai r hitung lebih besar dari
r tabel maka butir instrumen daphikatakan valid, bila r hitung kecil dari r tabel
berarti tidak valid (r tabel lihat pada talpebduct moment!®

Uji validitasdengancorrecteditemtotal correlation padacronbachalpha
adalah uji validitas dengan mengkorelasikan setiap skor butkaiodi dengan
skor keseluruhan butir indikator terhadap variabel induknya atau dikenal juga
dengan korelasproduct momentYaitu membandingkan hasilutput corrected

item total correlation (r hitung) denganr tabel (nilai kritis) pada degree of

18 [rham Pakkawartet al, Pedoman Modul Statistik Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam
lain Palu (2020).

¥®Imam Ghozali, Aplikasi Analisis Multivariate denganprogram SPSS  (Semarang:
Badan Penerbit Universitas Diponegoro,2006), 52.
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freedon(df) = n-2, dimana madalah jumlah sampel dan standard uji yang sering
dilakukan pada a = 1098.
2. Uji Reliabilitas
Uji reliabilitas adalah untuk melihat keabsahan instrumen penelitian bila
digunakan berulanglang akan menghasilkan nilai yang relatif tidak berubah. Uji
reliabilitas digunakan untuk mengetahui konsistensi instrumen, apakah instrumen
yang digunakan dapat diandalkan dan tetap konsisten, jika instrumen tersebut
diulang. Teknik yang digunakan dalam pengujian reliabilitas ini adalah
menggunakan metoder o n b a ¢ lP'0Suatuavaripbelalikatakan reliabel jika
memberikan nilai > 0,68
3. Uji AsumsiKlasik
Terdapat beberapa asumsi dasar yang harus dipenuhi dalam penggunaan
analisis regresi. Dengan terpenuhinya asumsi dasar tersebut, maka hasil yang
diperoleh lebih akuratah mendekati atau sama dengan kenyatan. Penyimpangan
asumsi dasar tersebut dalam regresi dapat menimbulkan masalah, seperti standar
kesalahan untuk masingasing koefisien yang diduga sangat besar, pengaruh
masingmasing variabel bebas tidak dapat dideteksu variasi dari koefisiennya
tidak minim lagi. Asumsi dasar yang menjadi fokus dalam penelitian ini adalah

sebagai berikut:

29rham Pakkawaret al, Pedoman Modul Statistik Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam
lain Palu (2020), 32.

bid.

2lmamGhozali, AplikasiAnalisisMultivariate denganprogramSPSgSemarangBadan
Penerbit Universitas Diponegoro, 2006), 52.
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a. Uji Normalitas

Uji normalitas bertujuan untuk mengetahui apakah populasi data
berdistribusi normal atau tid&R.Uji normalitasdalam penelitian ini dilakukan
dengan menguji sampel penelitian menggunakan pengujian skalkirantuk
mengetahui sampel merupakan jenis distribusi normal atau?fidak.
b. Uji Heteroskedastisitas

Uji ini bertujuan untuk melihat apakah dalam model regregade
ketidaksamaarvariance dari residual satu pengamatan ke pengamatarlain.
Untuk mengetahui ada tidaknya heteroskedastisitas dilihat dengan menggunakan
uji korelasi spearman rank Uji spearman rank dilakukan dengan
mengkorelasikarabsolut residual (Bsr) sebagai variabel tidak bebas dengan
variabel bebas tetap. Jika korelasi signifikan secara statistik mempengaruhi
variabel tidak bebas, maka ada terjadi heteroskedastfsitas.

4. Uji regresisederhana

Regresisederhanadalahuntuk meramalkarmemprediksivariabelterikat
(Y) bila variabel bebas (X) diketahui. Rumus persamaan regresi sederhana adalah
sebagai berikut:

Y =a+bX
Keterangan:
Y =VariabelDependen

X = Variabellndependen

Zbid., 48.

2Y4rham Pakkawarwet al,Pedoman Modul Statistik Fakakt Ekonomi Dan Bisnis Islam
lain Palu (2020), 51.

2lmamGhozali,Aplikasi Analisis Multivariate, dengan Program IBM SP&emarang:
Badan Penerbit Universitas Diponegoro, 2013), 93.

265ugiyono,Metode Penelitian Pendidikan Pendekatan Kuantitatif, Katfjtdan R&D
(cet. 6; Bandung: Alfabeta, 2014) 2.
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a = Konstanta

b =KoefesienRegresi

Untuk mengetahui serta menentukan arah besarnya koefisien antara
Variabel Bebas dengan Variabel Terikat, maka digunakan teknik bantuan SPSS
24,

5. Uiji Hipotesis

Data diatas pada uji regresi berganda dapat diolah dilakukan dengan
menggunakaprogram statistic compute8PSS, Yang meliputi:
a. Uji Parsial(Uji t)

Uji digunakaruntukbisamengetahupengaruhvariabelindependersecara
parsial terhadap variabel dependgrakah pengaruhnya signifikan atau tidak.
Pengujian hipotesis uji t menggunakan SPSS versi 24 alat ini digunakan untuk
membandingkan signifikansi 10%. Ayat pengambilan keputusan dalam uji t
dengan spss apabila:

1) Jikanilai t hitungpositif maka:

a) Probabiitas> taraf signifikansi (10%)makaHO diterima darHa ditolak.

b) Probabilitas< tarafsignifikansi(10%),makaHO0 ditolak danHa diterima?®
2) Jikat hitungnegatifmaka:

a) Jikat hitungnegatif> t tabelartinyaHo ditolak danHa diterima

b) JikaT hitungnegdif <t tabelartinyaHo diterimadanHa ditolak®®

2’Duwi Priyatno, Analisis Korelasi, Regresi,danmultikolinearitasdenganSPSS(cet.1;
Yogyakarta: penerbit Gava Media, 2013);50D

28 [rham Pakkawaret al, Pedoman Modul Statistik Fakultas Ekonddain Bisnis Islam
lain Palu (2020), 22.

®Rol an Mardani, AT hitung negatif? Bukan bera
Jurnal SolusiBisnisAnda.(Juni2023) https://mjurnhcom/skripsi/thitung-negatitsignifikan/.(9
Juni 2023).
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BAB IV
HASIL DAN PEMBAHASAN

A. GambaranUmum

1. Sejarah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam (FEBI)

UIN Datokarama Palu merupakan kampus keagamaan Negeri di wilayah
Sulawesi Tengah. Dirintis menjaderguruan tinggi keagamaan sejak bulan Mei
1966. Dalam perjalanan lebih dari 5 dekade UIN Datokarama Palu telah beberapa
kali berganti status dari STAIN Datokarama Palu, IAIN Palu dan saat ini beralih
bentuk menjadi UIN Datokarama Palu berdasarkan peratBresiden No 61
Tahun 202%.

Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam (FEBI) adalah fakultagl k¢ UIN
Datokarama Palu yang saat ini telah memitiga program studi yaitu Ekonomi
Syariah, Perbankan Syariah dan juga Akuntansi Syariah. Fakultas Ekonomi Dan
Bisnis Islam (FEBI) didirikan pada bulan Januari 2019 sesuai dengan peraturan
Menteri Agama nomor 27 Tahun 2018 tentang perubahan kedua atas peraturan
Menteri Agama Islam Negeri Palu. Dengan Maka FEBI merupakan pecahan dari
fakultasinduk FASEI. Berdasarkaperaturan Menteri Agama Republikdonesia
Nomor 27 Tahun 2018 tentang perubahan kedua atas peraturan Menteri Agama
Nomor 92 Tahun 2013 Tentang organisasi dan tata Kesfut Agama Islam
Negeri (IAIN) Palu maka terbentuklaRakultas Syariah (FASYA) daRakultas

Ekonomi Dan Bisnis Islam (FEBI).2 Lahirnya FEBI tidak terlepasdari cita-cita

Beranda UINDK-Uni ver si tas | sl a mitp:MuendawkaiamaReid/#b k ar a ma 0
(16 januari 2023).

2Peraturan Memtri Agama Republik Indnesia Nomor 27 tentang perubahan kedua atas

peraturan Menteri Agama Nomor 92 Tahun 2013 tentang organisasi dan tata kerja Institut Agama
Islam Negeri Palu.
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IAIN Palu terdahulu untuk lebih maju dan berperan dalam pengembdngan
ekonomi dan bisnis Islam di kancah nasional dan global.

Berdasarkan keputusan Menteri Agama Republik Indonesia Nomor
100/1.13/KP.07.6/02/2019 tanggal 14 Februari 2019 telah diangkat dalam jabatan
Dekan Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam UniversitagnisNegeri (UIN) Palu
pada tanggal 15 Februari 201%akultas Ekonomi Dan Bisnis Islam (FEBI)
mempunyai visi dan misi sebagai berikut:

a. Visi

Mewujudkan Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam (FEBI) yang bermutu
dan berwawasan Islam moderat berbasis integrasi #piritualitas dan kearifan
lokal.

b. Misi
1) Mengembangkasistem pendidikadalam bidangkonomidanbisnisislam
berperspektif moderat berbasis pada integrasi ilmu,spiritualitas dan kearifan
lokal.
2) Meningkatkarlayananfakultasyangmerata datermutu.
3) Meningkatkanayanarproduktivitas dandayasaingfakultas.
4) Memantapkanatakelolafakultasyangbaik.
c. Tujuan
1) Penguatankualitas moderasiberagamadan kerukunanumat beragama
melalui jalur pendidikan dalam bidang ekonomi dan bisnis Islam.
2) Peningkatamksedayananfakultasyangmeratadanberkualitas.
3) Peningkatariulusan pendidikanyang produktif dan memiliki dayasaing
komparatif.

4) Peningkatamudayabirokrasifakultasyangbersih,melayanidanresponsif.

%Yuni Ashari, APengar uh RReTetaapdinat Menablingnt ang
(Skripsi tidak diterbitkan,

di Bank Syariaho,

B a
Jur
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Rekap data berdasarkan angkatan dan program studi di Fakultas Ekonomi
Dan Bisnis Islam (FEBI) Universitas Islam Negeri (UIN) Paldalah sebagai
berikut:
Tabel 4.1

Rekap Data Berdasarkan Angkatan dan Program Studi*
NO | Angkatan 2018 | Angkatan 2019 | Angkatan 2020 | Angkatan 2021
ESY PSY ESY PSY | ESY PSY | ESY PSY
1 159 192 159 230 148 215 144 232
351 389 363 376
Total : 1.479Mahasiswa

Sumber ICT UIN DatokaramaPalu 2022
Berdasarkamatar belakangpenelitianini, maka penulisnengambil sampel
penelitian berdasarkan angkatan dan program studi yang berjumlah 94
Mahasiswa.
d. Struktur Organisasi Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam Univerdigéam

Negeri Datokarama Palu

4Sumber. ICT UIN DatokaramaPalu 2022
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Struktur OrganisasiFakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UniversitasIslam

Negeri Datokarama Palu

DEKAN

Dr. H. HILAL MALARANGAN, M.H.I

WAKIL DEKAN BIDANG
AKADEMIK DAN
KELEMBAGAAN

Dr. ERMAWATI, S.Ag.,M.Ag

WAKIL DEKAN BIDA NG
ADMINISTRASI UMUM
PERENCANAAN DA KEUANGAN

Drs. SAPARUDDIN,M.H.I

WAKIL DEKAN BIDANG
KEMAHASISWAAN ALUMNI
DAN KERJASAMA

Dr. MALKAN, M.Ag

KEPALA BAGIAN TATA
USAHA

Hj. RAODHAH, S.Ag.,M.Pd.|

-

KETUA JURUSAN EKONOMI
SYARIAH

NURSYAMSU,S.H.I.,M.S.I

KETUA JURUSAN
AKUNTANSI

IRHAM PAKAWARU, S.E.,MSA.AK

KETUA JURUSAN
PERBANKAN SYARIAH

SYAAKIR SOFYAN,S.E.,M.E

SEKRETARIS JURUSAN
EKONOMI SYARIAH

NOVAL., M.M

SEKRETARIS JURUSAN
AKUNTANSI

MUHAMMAD SYAFAAT,S.E., Ak.,MSA

SEKRETARIS JURUSAN
PERBANKAN SYARIAH

ABDUL JALIL, S.E.,M.M

KEPALA LABORATORIUM

BANK MINI

RIZKI AMALIA, S.Si., M.Ag

Sumber:Kepal&ubbagian

Umum FEBI
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B. Hasil Penelitian

1. Deskripsi Kuesioner
Penelitian ini dilakukan pada mahasiswi FEBI Universitas Islam Negeri
(UIN) DatokaramaPalu.Data penelitia€Tmenggunakamstrumenkuesioner yang
dibagikan kepada mahasiswi FEBI Universitas Islam Negeri (UIN) Datokarama
Palu sebagai sampel penelitian. Proses penyebaran kuesioner ini dilakukan secara
online oleh peneliti kepada sampel yang diteliti dengan perincian seperti dalam
tabel berikut ini.
Tabel 4.2

Deskripsi Kuesioner
Jumlah | Kuesioner| Kuesioner Kuesioner | Persentase
Sampel | Disebar Kembali Diolah

94 96 96 94 100%

SumberHasil KuesionerPenelitian,2023

Pada tabel diatas dijelaskan bahwa jumlah sampel yang digunakan adalah
94 orang.

Deskripsi responden digunakan untuk menggambarkan keadaan atau
kondisi responden sehingga dapat memberikan informasi tambahan serta
memahami hasihasil penelitian.

2. Deskripsi Sampel Penelitian

Dari total jumlah populasi yaitu 1.479 orang maka dalam penelitian ini
sampel yang diambil berjumlah 94 orang. Data yang diambil dengan penarikan
sampel menggunakan metogerposive samplingyaitu metode pengambilan
sampel dengan karakteilstertentu dan dengan tingkatargin errornya sebesar
10% atau 0.1%Data sampel dari hasil penelitian ini dapat dijabarkan sebagai

berikut :
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Tabel 4.3
Karekteristik BerdasarkanAngkatan
No Angkatan Frekuensi Persentase

1 2018 5 5.3%
2 2019 67 71.2%
3 2020 5 5.3%
4 2021 17 18%

Total 94 100%

Sumber. Data primeryangdiolah, 2023
Tabel 4.3 menwnjukan bahwa respondenberdasarkanangkatan2018
berjumlah5 responden(5.3%), angkatar2019 berjumlah67 responden(71.2%),
angkatan2020 berjumlah5 responder(5.3%), dan angkatan2021 berjumlah17

responder§18%).
Tabel 4.4
Karakteristik Berdasarkan Program Studi
No. Program studi Frekuensi Presentase
1. Ekonomisyariah 54 57.4%
2. | Perbankarsyariah 40 42.5%
Total 94 100%

SumberData primeryang diolah,2023

Tabel 4.4 menunjukan bahwa responden berdasarkan program studi
ekonomi syariah berjumlah S4sponden (57.4%) dan program studi perbankan
syariah berjumlah 40 responden (42.5%).

3. Uji Validitas

Dalam menggunakan instrumen pada setiap penelitian, maka terlebih
dahulu seorangeneliti harus mengetahapakah instrumen yang digunakan valid
atau tidakvalid, karena sebuah instrumen apabila tidak valid maka data tersebut
tidak dapat digunakan. Pada penelitian ini disetiap pernyataanya untuk dilihat
apakah valid atau tidak, dapat diketahui dari kol@urrected Item Total

Correctionatau Ritung, dan uji sgnifikan dilakukan dengan membandingkan nilai
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rhitung dengan tkoer untuk degree (df) =2, dimana n merupakan jumlah sampel
padapenelitian® Padapenelitianini jumlahsampelyangdipakaiadalah94 sampel
dan besarnya df dapat dihitung df=84= 92 dan alpha (signifikan) 0,1 didapat
label 0.1707 jika kiung lebih besar daridbel dan nilai positif maka indikatornya

dinyatakan valid.

Tabel 4.5
Hasil Uji Validitas Instrumen
| Item R R Taraf
Variabel : Sig. | Keterangan
Pertanyaan | Tabel | Hitung (0,1)
Butir 1 0.1707| 0.799 | 0,000 Valid
Butir 2 0.1707| 0.843 | 0,000 Valid
Perilaku Butir 3 0.1707| 0.853 | 0,000 Valid
Tabarruj (X) Butir 4 0.1707| 0.861 | 0,000 Valid
Butir 5 0.1707| 0.857 | 0,000 Valid
Butir 6 0.1707| 0.734 | 0,000 Valid
Butir 1 0.1707| 0.750 | 0,000 Valid
Butir 2 0.1707| 0.774 | 0,000 Valid
_ , Butir 3 0.1707| 0.879 | 0,000 Valid
Minat Beli (¥) Butr4 | 0.1707| 0.889 | 0,000 | Valid
Butir 5 0.1707| 0.683 | 0,000 Valid
Butir 6 0.1707| 0.849 | 0,000 Valid

Sumbedata: OutputSPS24
Pada tabel diatas mergskan bahwa, dari nilaintng pada kolom
corrected item total correlatiordimana masingnasing variabel menunjukan

semua pernyataan valid karepadylebih besar daridbe.

4. Uji Reliabilitas
Uji reliabilitas merupakan ukuran suatu kestabilan dan iktarsi

respondendalam menjawab hal yang berkaitan dengan konstrukkonstruk

SArif PratistoCara mudah mengatasi masalah statistdet. 1 ; Jakarta: Pt Elex Media
Komputindo, 2004), 240.
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pertanyaan yang merupakan dimensi suatu variabel dan disusun dalam suatu
bentuk kuesioner. Setelah kuesioner dibuat kemudian kuesioner diuji coba pada
beberapa respden. Data yang diperoleh kemudian dilakukan uji reliabilitas. Uji
reliabilitas dapat dilakukan secara bersssama terhadap seluruh butir

pertanyaan. Jika nilai ALPHA >0,60 maka suatu variabel dikatakan refiable.

Tabel 4.6
Hasil Uji Reliabilitas

Reliability Nilai Cronbach'
Variabé Coefisients Alpha Keterangan
PerilakuTabarruj
(X) 6 Item 0,904 Reliabel
Minat Beli
(Y) 6 ltem 0,887 Reliabel

Sumbedata: OutputSPS24

Tabeldiatasmenunjukanbahwadari hasiluji datadengarcronbachalpha
masingmasng variabel diatas baik variabel X dan Y semuanya memiliki nilai
yang reliabel yaitu lebih dari > 0,60. Dengan demikian pengelolaan data dapat
dilanjutkan kejenjang berikutnya.

5. Deskripsi Variabel Penelitian

Apabila data telah terkumpul dan tertabulasi @endpaik, selanjutnya
untuk melihat tanggapan responden dalam hal ini mahasiswi Fakultas Ekonomi
dan bisnis Islam UIN Datokarama Palu mengenai varadehbel penelitian
yaitu perilakutabarruj (Variabellndependepdanminatbeli (Variabeldependehn

Kemudian mencari rateata dari data tersebut, maka terlebih dahulu harus dibuat

5Sofyan Siregar, metode penelitian kuantitatif ~— dilengkapi dengan perbandingar
perhitunganmanualdan SPS$Cet.IV : JakartaKencana2013),55.
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interval. Rumus yang digunakan menurut Sudjana dalam Iskandar adalah sebagai

berikut!
P =_Rentang
Banyak Kelas
Diketahui:
P = Panjang Kelas Interval
Rentang = Datatertinggii dataterendah

Banyak Kelas =5

Berdasarkanrumus tersebut, maka panjang kelas intervalnya adalah
sebagai berikut :
P=_51 =0,80

5

1,00- 1,79 = sangdburuk
1,801 2,59 =buruk
2,601 3,39 = cukupbaik
3,407 4,19 =baik

4,201 5,00= sangabaik

“Imam GhozaliAplikasi Analisis Multivariate dengan program SRE®t 1 : Semargy
universitas diponegoro, 2006), 48.
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Tabel 4.7
TanggapanRespondenTerhadap Variabel Perilaku Tabarruj (X)

Butir

Soal 5 B 3

F| F F
Butirl| 20 41 19

2 N Skor [ Mean | Keterangan
F
7
Butir2 | 22 | 36 22 9
8
5

94 342 3.64 CukupBaik
94 343 3.65 CukupBaik
Butir3| 29 | 40 13 94 364 3.87 CukupBaik
Butird | 25| 45 14 94 362 3.85 CukupBaik
Butir5| 17 | 32 15 | 19| 11 94 307 3.27 CukupBaik
Butir6 | 12 | 23 30 | 20 9 94 291 3.10 kurangBaik

Total | 125 217 | 113 | 68 | 41 564 [ 2009 [ 3.56 CukupBaik

ga|lh|jlOa|IN|T]EF

Berdasarkan Tabel 4.7 di atas dbpdiketahui presentase ratda
tanggapan dari 94esponden terhadap 6 pernyataan yang diajukan terkait dengan
variabel Perilaku tabarruj (X) dideskripsikan berdasarkan masimgsing
pernyataan nilameantertinggi dan terendah pada pernyataan.

Dari 6 penyataan yang dijadikan sebagai alat ukur terhadap Perilaku
tabarruj memiliki ratarata jawaban responden tertinggi dengan miaan3.87
itu artinyanilai skalaintervalnyatergolongcukupbaik danmemiliki nilai ratarata
mean terendah sebese3.10 mesk masih tergolong skala intervalnya dalam

kategori kurang baik.
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Tabel 4.8
TanggapanRespondenTerhadap Variabel Minat Beli (Y)

BSngI 5 4 3 2 1 N Skor | Mean Keterangan
F F F F F

Butirl| 41| 39 4 3 7 94 386 [ 4.11 Baik

Butir2 | 33| 45 7 6 3 94 381 [ 4.05 Baik

Butir3| 9 21 | 39| 20| 5 94 291 | 3.10 kurangBaik

Butir4 | 13 22 32| 17| 10| 94 293 | 3.12 kurangBaik
Butr5( 10| 13 | 33| 18| 20| 9% 257 | 2.73 kurangBaik
Butr6 | 17| 46 | 15 11| 5 94 341 | 3.63 CukupBaik
Total | 123| 186 | 130 75 | 50 | 564 | 1949 3.46 Cukup Baik

Berdasarkan Tabel 4.8 di atas dapat diketahui presentaseateata
tanggapan dari 94 responden terhadap 6 pernyataan yang diajukan terkait dengan
variabel minat beli (Y), dideskripsikan berdasarkan masiaging pernyataan
nilai meantertinggi darterendah pada pernyataan.

Dari 6 pernyataan yang dijadikan sebagai alat ukur terhadap perilaku
konsumen memiliki rataata jawaban responden tertinggi dengan nilean4.11
itu artinya nilai skala intervalnya tergolong baik dan memiliki nilai-ratamean
terendah sebesdr73skala intervalnya dalam kategori kurang baik

6. Uji AsumsiKlasik

Sebelum metode regresi digunakan dalam pengujian regresi sederhana
maupun hipotesis, uji asumsi klasik harus terlebih dahulu terpenuhi. Asumsi
klasik bertujuan untuk engetahui koefisien regresi yang didapatkan telah benar
dan diterima serta menghindari adanya kemungkinan sebuah pelanggaran asumsi
yangdidasari pada dasar pada metode regresi. Dengan demikian dapat diharapkan
pengambilan hasil uji statistik mendekatianiestimasi yang sebenarnya. Untuk

uji ini disajikan sebagaimana berikut ini :
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a. Uji Normalitas
Uji normalitas bertujuan untuk menguji apakah model regresi variabel
penganggu atau residual memiliki distribusi normal atau paling tidak mendekati
normal®
Tabel 4.9

Hasil Uji Normalitas

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test

Unstandardized
Residual
N 94
Normal Parameters®® Mean .0000000
Std. Deviation 3.24512619
Most Extreme Differences Absolute .065
Positive .052
Negative -.065
Test Statistic .065
Asymp. Sig. (2-tailed) .200¢d

a. Test distribution is Normal.

b. Calculated from data.

c. Lilliefors Significance Correction.

d. This is a lower bound of the true significance.

Sumbedata: OutputSPS24

Hasil dari tabeKolmogorovsminorv teddiperoleh bahwa nilai Asyp Sig.
sebesar 0,200 > 0,1 hasil tersebut menunjukan bahwa data penelitian dengan
jumlah sampel 94 telah memiliki data berdistribusi normal dan telah memenuhi
normalitasdata.Kemudiancaramendeteksbahwadatapenelitianini berdstribusi
normal bisa dilihat dengan analisis grafik histogram dimana dalam grafik tersebut
membandingkan data observasi dengan distribusi yang mendekati distribusi

normal. Penyajian grafik pada penelitian ini disajikan sebagai berikut :

8Duwi Priyatno, Analisis Korelasi, Regresidan Multivariate denganSPSS(Cet I:
Yogyakarta: Gaya Media, 2013), 24
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Gambar 4.2

Hasil Uji AsumsiKlasik Normalitas (Histogram)

Histogram
Dependent Variable: TOTALY

Mean = -4 81E-17
257 Std. Dev. = 0995
M =G4

207

Frequency
7

-
o
1

5

= |

4 -2 0 2
Regression Standardized Residual

Sumbedata: OutputSPS24

Dari grafik histogram di atas menunjukkan bentuk normal karena
mengikuti bentuk distribusi normal dimana pola distribusi yang normal tidak
terjadi kemiringan, sehingga dapat disimpulkan bahwa distribusi data penelitian

ini telah memenuhi asumsi normalitas data.

Kemudian, hasil dari grafikProbability Plot dari progran SPSS For

Windows Versi 24dalah sebagai berikut :
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Gambar 4.3

Hasil Uji AsumsiKlasik Normalitas

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: TOTALY

1.0

0.44

Expected Cum Prob

0.2 )
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0.0 0z 0.4 06 0.a 10
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Sumbedata: OutputSPS24

Berdasarkan grafik tersebut, terlihat titikk menyebar disekitar garis
diagonal, dan penyebaran tiikik tersebutmengikuti arah garis diagonal. Model
regresi ini layak digunakan, karena apabila data menyebar disekitar garis
diagonal, maka hal ini memenuhi syarat asumsi normalitas.

b. Uji Heterokedastisitas

Uji heterokedastisitas bertujuan untuk mengetahui apakah widatadel
regresi terjadi ketidaksamaawariance dari residual satu pengamatan ke
pengamatan lainnya. Jikeariancedari residualsatu pengamatan ke pengamatan

lain tetap maka disebut homokedastisitasdan jika berbeda maka disebut
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heterokedastisitas. Model regresi terbaik adalah yang tidak terjadi
heterokedastisitas.
Tabel 4.10
Hasil Uji Heterokedastisitas
Correlations
TOTALX | abs RES
Spearman's rho TOTALX Correlation Coefficient 1.000 .038
Sig. (2-tailed) 719
N 94 94
abs_RES Correlation Coefficient .038 1.000
Sig. (2-tailed) 719
N 94 94

Sumbedata: OutputSPS4

Hasil dari tabeSperman RanHliperoleh bahwa seluruh data Sig-ti{2d)
menunjukan nilai 0,719 > 0,1 hasil tersebut menunjukan bahwa data penelitian
dengan jumlahsampel 94 tidak memiliki heteroskedastisitas. Selain itu uiji
heterokedastisitaglapat dilihat juga menggunakan grafiicatterplot sebagai

berikut.

° Ibid, 87.
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Gambar 4.4

Hasil Uji AsumsiKlasik Heterokedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: TOTALY
o
o o .
= 2
2 o
z o}
I o o
o 0
& © o g o] o] o
b o o ° oo “o
N 002 o0
= 07 o O g o O a = o
5 o a o o o o © o o O (8] o
- o o
3 0 o @ o 9, o
b Is} [s} o} 5 o
= o <
S ° o 9
? o
o

o

]

e
T I T T | T
3 2 -1 0 1 2

Regression Standardized Predicted Value

Sumbedata: Output SPS24

Grafik Scatterplotdi atas menunjukan bahwa tikik tersebut cenderung
menyebar dan tak berpola ataupun berbentuk dengan beraturan, sehingga dapat
disimpulkan dalam penelitian ini tidak terjadi heterokedastisitas.

7. Uji Analisis RegresiSedehana

Analisis regresi sederhana merupakan salah satu metode uji regresi yang
dapat dipakai untuk menentukan pengaruh sebuah variabel (petbegendent)
dan terikat dependent) untuk mengetahui sejauh mana pengaruh perilaku
tabarruj terhadapminat beli.Berdasarkapengolahan dataasilkuesionerdengan

menggunakan program SPSS versi 24 diperoleh hasil sebagai berikut:
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Tabel4.11

Uji Analisis RegresiSederhana
Coefficients?

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.
1 (Constant) 31.716 .943 33.637 .000
TOTALX -.751 .060 -.793 -12.469 .000

a. Dependent Variable: TOTALLY
Sumber. Data OutputSPS24.0

Tabelini bertujuanuntuk mengetahuesarnya pengaryserilakutabarruj
terhadap minatddi kosmetik pada mahasiswi fakultas ekonomi dan bisnis Islam
UIN Datokarama Palu.

Berdasarkan tabel hasil analisis regresi sederhana diatas, maka diperoleh
hasil regresi dari model tersebut adalah sebagai berrikut :

Y =a+bX

Y =31.716- 0,751X

Adapun nterpretasi dari persamaan regresi linear sederhana diatas, adalah
sebagai berikut :

a. Nilai konstanta (ayebesaBl.716,menunjukarbahwa jika variabel pengaruh
perilaku tabarruj (X) bernilai nol atau tetap maka minat beli akan bernilai
sebesar 31.716.

b. Nilai Koefisien RegresiVariabel pengaruhperilaku tabarruj (X) sebesar
-0.751 menunjukan bahwa ketika variabel perilagbarruj meningkat 1

satuan maka minat beli kosmetik akan menurun seb@S&.
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8. Uji Hipotesis
a. Uji parsial (Uji t)
Uji t bertujuan untuk mengetahui pengaruh varialmelependensecara
parsial terhadap variabélependentapakah pengaruhnya signifikan atau tidak.

Hasil datanya bisa dilihat dari tabel di bawah ini :

Tabel 4.12
Uiji t
Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.
1 (Constant) 31.716 943 33.637 .000
TOTALX -.751 .060 -.793 -12.469 .000
a. Dependent Variable: TOTALLY

Sumber. Data OutputSPS24.0

Berdasarkn hasil perhitungan statistik di atas, uji t variabel X apabila dimasukan
dalam regresi sederhana terlihat bahwa:

1) Nilai T hiung S€besar12.469 > Tael -1,661 maka Ho ditolak dan Ha
diterima. Artinya perilakutabarruj berpengaruh negatif dan signdik
terhadapminatbeli kosmetikdikalangammahasiswi FakultaSkonomidan
Bisnis Islam UIN Datokarama Palu.

C. Pembahasan

1. Perilaku Tabarruj MahasiswiFakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam UIN
Datokarama Palu dalam minat pembelian kosmetik.

MenurutSyaikhAl-Maudui, katafitabarrujo bila dikaitkandengarnwanita

ia memiliki tiga pengertiarsalahsatunyayaitu menampakkan keelokavajahdan
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bagianbagian tubuh yang membangkitkan birahi, di hadapan kaum lelaki yang
bukan muhrimnya?

Tabarruj dimaksud ialah seang perempuan yang berhias secara
berlebihan, kadang seorang perempuan dapat berhias tapi tidak termasuk ber
tabaruj, itu terjadi bila berhiasnya kategori biasa/ universal, tidak mengundang
kepedulian. Dengan demikian larangan -tadrarruj bukan berarti drangan
berhias secara mutlak. Tetapi, larangantabarruj berarti larangan untuk kaum
wanita untuk berhias dengan cara yang bisa menarik atensi pria, kapanaj
adalah menampakan perhiasan serta keindahan kepada pria asing ataupun tidak
hanya mahmanya!!

Adapun indikator yang penulis maksudkan mengenai peritakarruj
yaitu pertama, perilaku yang berlebihan dalam penggunaan kosmetik bedak, ini
dapat dilihat dari caranake upmahasiswi seperti tebal tipisnya penggunaan
bedak. kemudian kedua, mubradalam pembelian kosmetik.

Berdasarkan kuesioner yang disebarkan oleh peneliti bahwa ada beberapa
mahasiswi FEBI yang berperilaktabarruj hal ini terlihat dari tanggapan
responden terhadap perilakabarruj yang nilai rataratanya yaitu 3.56 berarti
cukup baik. Hal ini menunjukan bahwa tingkat perilatabarruj dikalangan
mahasiswi FEBI terhitung rendah. Salah satu pernyataan kuesioner yang
menunjukan adanya perilaktebarruydi kal angan mahasi swi FEE

menggunakatkosmetik(bedak)sayaakanterlihat cantikdanmenarikp e r hat i an o

™irna Wati, i AyaniemtenghabarrujA B a u d i Pendekatan Tel
(Skripsi tidak diterbitkan, Jurusan Dakwah, Komunikasi, danUsuluddin, Institut Agama Islam
Negeri(IAIN) Curup,2018),23. http://etheses.iaincurup.ac.id/296/1/PEMAHAMANY%20AYAT
AYAT%20TENTANG%20TABARRUJ.pdf(12 Agustus2022).

'wiwin Sulastri,etal. babarrujdalampersepektihadis: studipemahamamahasiswi
UI'N r aden F a teEasunndh ddrnaliddianrHgdis dan Integrasi limul. 1 no. 1
(Desember 2020), 7http://jurnal.radenfatah.ac.id/index.php/elsunnah/article/view/7@212.
JanuarR023).


http://e-theses.iaincurup.ac.id/296/1/PEMAHAMAN%20AYAT-AYAT%20TENTANG%20TABARRUJ.pdf
http://e-theses.iaincurup.ac.id/296/1/PEMAHAMAN%20AYAT-AYAT%20TENTANG%20TABARRUJ.pdf
http://jurnal.radenfatah.ac.id/index.php/elsunnah/article/view/7412
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adapun jawaban dari responden yang setuju dengan jawaban tersebut berjumlah
65% dan sianya tidak setuju dengan pernyataan tersebut.
Wawancarapenulis denganmahasiswimengenaiperilaku tabarruj dan

minatbeli kosmetik:

A s apgkaibedakkarenasudahkebiasaamenurutkukalausayatidak pakai

bedak hanya pakai cream itu rasanya lengket nagka gampang kotor

karena debu, saya juga gampang tertarik dengan-ildam dimedia sosial

itu yang biasany® buat saya beli bedak

Berdasarkan hasil wawancara penulis dengan mahasiswi FEBI UIN
Datokarama Palu menunjukan bahwa adanya dorongan merbedak
disebabkan oleh faktor promosi atau ikiglan dimedia sosial sedangkan dalam
penggunaan kosmetik mereka cenderung hanya memenuhi kebutuhan wajahnya
saja tidak untuk berpenampilan berlebihan atau mencolok.

Kemudian berdasarkan analisis regresi yawgakukan peneliti
menunjukan bahwa perilaktabarruj tidak mempengaruhi minat beli secara
positif tetapimempengaruhsecaranegatif,hal ini menjadipatokanpenelitibahwa
tidak semua mahasiswi FEBI berperilatabarruj dalam pembelian kosmetik.

Salah st pernyataan kuesioner yang menunjukan bahwa peritakarruj
berpengaruh negatif terhadap minnmgd beli

j i ka i ngin me mbel i produk perawat an at
responden yang setuju dengan pernyataarlatsberjumlah 32% dan sisanya

tidak setuju dengan pernyataan tersebut.

Jadi dapat disimpulkan bahwa nilai raéda tanggapan responden 3.56
menunjukan ada faktor perilakiabarruj yang mendorong mahasiswi dalam
pembelian kosmetik terhitung rendah danaggén besar mahasisiwi membeli

kosmetik bukankarenadoronganingin terlihat cantik atauberperilakutabarruj

?Fitra Dewi, Mahasiswi Jurusan Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam
UIN Datokarama Palu, wawancara oleh peneliti di kampus UINoKdaama Palu (10 Agustus
2023)
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melainkan terdapat faktor laiseperti harga produk, kualitas produk, dan iklan
produk yang tidak dijelaskan dalam penelitian ini.
2. PengaruhPerilaku Tabarruj Terhadap Minat Beli

Hasil pengujianstatistik uji-t menunjuka bahwanilai t hitung sebesar
12.469 > t tabell.661 maka dapat disimpulkan perilatabarruj berpengaruh
negatif dan signifikan terhadap minat beli kosmetik dikalangan mahaasiswi
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Datokarama Palu. Nilai Koefisien
Regresi Variabel pengaruh perilakabarruj (X) sebesar-0,751 menunjukan
bahwa meski variabel perilktabarruj meningkat 1 satuan maka minat beli
kosmetik akan menurun sebeda751. Maka hipotesis 2 (Ha) diterima.

Hal ini terjadi akibat dampak negatif rdgerilaku tabarruj, minat beli
kosmetik dapat mengalami penurunan. Konsumen mungkin memilih untuk
menghindari atau mengurangi penggunaan produk kosmetik karena ingin
menjauhkan diri dari akibat negatif yang mungkin timbul dari peritakarruj.
Dampak erilaku tabaarruj juga dapat mempengaruhi preferensi konsumen
terhadap jenis produk kosmetik tertentMahasiswi yang memiliki persepsi
negatif terhadap perilaktabarruj cenderung memilih produk yang lebih alami
atau lebih fokus pada perawatan kulit s@pskincare dibandingkan dengan
produk kosmetik yang menekankan penampilan lebih mencolok.

MenurutSyaikhAl-Maududi,katafitabarrujo bila dikaitkandengarnwanita
ia memiliki tiga pengertiasalahsatunya yaitumnenampakkakeelokanwajahdan
bagianbagiantubuh yang membangkitkan birahi, di hadapan kaum lelaki yang

bukan muhrimnya?

Bwiwin Sulastri,etal. dabarrujdalampersepektihadis: studipemahamamahasiswi
UI'N raden F atEasunng&hddrnalidajianHgdis dan Integrasi limugl. 1 ro. 1
(Desember 2020), 28ttp://jurnal.radenfatah.ac.id/index.php/elsunnah/article/view/7@22.
Januark023).


http://jurnal.radenfatah.ac.id/index.php/elsunnah/article/view/7412
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SebagaimanaAllah melarang berhias seperti orang jahiliyah yang
. Al-Quria nya, itu ~ QS.Al- A hzabB3: 33

d laskan _ - :
@J%IB@F’M T Wi - -

H R 3 & Fwn 10wb B KuF 1G0F2 62 b - b ApOMU

v o u

— . - — n_ _ - oo

ﬁﬁrpwﬂ MFE—6pb Ll 1t wuMph 8Fpp ppr F‘B,EI,%VIbME=pM'i9)F,Q'V|AFM
alp Yp b Fb
)33-33:33U F D WpFpu A &

Terjemahannya:
ATet apl ah ( t rumghgna | dan jahganlah mizethias (dan
bertingkah laku)seperti orangprangjahiliyah dahulu. Tegakkanlah salat,
tunaikannlalzakat,sertataatilahAllah danRasuiNya. Sesungguhnya Allah
hanya hendak meghilangkan dosa darimu, wahai ahlulbait dan
membersihkan kamu seberdihe r s i h ny aAhzab/33 @3Y'S Al

DalamtafsiranAl-MisbahdijelaskanpenafsirarQ.S Al Ahzab: 33 tataplah
kamu tinggal di rumah kamu kecuali jika ada keperluan untuk keluar yang dapat
dibenarkan oleh adat dan agama dan berilah perhatian yang besar untuk terhadap
rumah tangga kamu dan jamigh kamu betabarruj, yakni berhias, dan
bertingkah laku sepertiabarruj jahiliyah yang lalu dan laksanakanlah secara
bersinambungerta dengan baik dan benar ibadaalat, baik yangvajib maupun
yang sunnah, dan tunaikanlah secara sempurna kewajdiat gerta taatilah
Allah dan RasuNya dalam semua perintah dan laranfjya. Sesungguhnya
Allah dan tuntutarstuntutanNya ini sama sekali tidak berkepentingan tetapi tidak
lain tujuannya hanya bermaksud hendak menghilangkan dari kamu dosa dan
kekotoran erta kebejatan moral, hakhl Al-Bait dan membersihkan kamu

sebersikbersihnya?

YDepartemenAgama RI, Al-Qu r édamTerjemahannya,(Jakarta: PT. Syigma
Exemedia Arkanleema. 2019), 422.

15M. Quraish Shihab,Tafsir Al-Misbah(cet.1; Jakarta Lentera Hati,2002),464.
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Perilakutabarruj dipicu oleh gaya hidup konsumen saat ini. Gaya hidup
selalu berkaitan dengan upaya untuk membuat diri eksis dalam cara tertentu dan
berbeda dari sekelompok lain. Perspektif sosiologi ekonomi, membeli dan
mengkasumsi produk atau menggunakan komoditas untuk memuaskan
kebutuharkebutuhan material, tetapi lebih dari itu aktivitas ini juga berhubungan
dengan mimpi, hasrat, identitas dan komunikasi atau dalam istilah Jhon Storey
disebut bagian dari budaya ptip.

Berdasarkan teori diatas, minat beli konsumen terhadap produk kosmetik
didorong oleh tindakan yang dilakukan produsen untuk menarik perhatian
konsumen bukan berawal dari pribadi konsumen itu sendiri. Hal ini menunjukan
perilaku tabarruj yang berasal dari hasr@onsumen itu sendiri tidak menjadi
salah satu faktor bertambahnya minat beli terhadap produk kosmetik khususnya
mahasiswi FEBI UIN Datokarama Palu.

Penelitian ini didukungleh penelitian yandilakukan saudari Khorunnisa
Safitri, d e n g Ramilaky Kodsurhen dalam &@démbedian Kosmetik
Ditinjau dar i Teor i Konsumsi | sl amo m e
mahasiswi menjadikan kosmetik sebagai kebutuhan sekunder dan sisanya 23,3%
menjadikan  kosmetik sebagai kebutuhan primer. Alasan mahasiswi
mengkonamsi kosmetik 36% untuk kebersihan dan kesehatan, 36% karena tren

dan 27,9% untuk kecantik&nh.

%Bagong SuyantoSosiologi Ekonomi(Kapitalis dan Konsumsi di Era Masyarakat-Post
Modernisme)(cet.1; Jakarta: Kencana, 2013),138.

YKhoirunnisa Safittiet al, i Anal i sis Perilaku Konsumen dal al
Ditinjau dariT e o r i K o n s JumsliProdidsg Kewaagan dan Perbankan Syariadi, 3
No. 2 (2017), 504.
https://karyailmiah.unisba.ac.id/index.php/hukum_ekonomi_syariah/article/view/6989/phifg23
2023).


https://karyailmiah.unisba.ac.id/index.php/hukum_ekonomi_syariah/article/view/6989/pdf.(23

BAB V
PENUTUP

A. Kesimpulan

Perilaku tabarruj diartikan dengan seorang wanita yang berhias secara
berlebirlebihan, dengan mamerlihatkankecantikan dan menampakan keindahan
tubuh dan kecantikanwajah, tindakan seorang wanita yang menampakan
kecantikannya kepada orang lain.

1. Perilaku tabarruj Mahasiswi Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam UIN

Datokarama Palu dalam minat pembeliamketk.

Berdasarkan kuesioner yang disebarkan oleh peneliti bahwa ada beberapa
mahasiswi FEBI yang berperilaktabarruj hal ini terlihat dari tanggapan
responden terhadap perilakabarruj yang nilai rataratanya yaitu 3.56 berarti
cukup baik. Hal ini menyokan bahwa tingkat perilaktabarruj dikalangan
mahasiswi FEBI terhitung rendah. Kemudian berdasarkan analisis regresi yang
dilakukan peneliti menunjukan bahwa perilatabarruj tidak mempengaruhi
minat beli secara positif tetapi mempengaruhi secara ifiegat ini menjadi
patokan peneliti bahwa tidak semua mahasiswi FEBI berpetiédiarruj dalam
pembelian kosmetik.

Jadi dapat disimpulkan bahwa nilai ratda tanggapan responden 3.56
menunjukan ada faktor perilaktabarruj yang mendorong mahasiswi dala
pembelian kosmetik terhitung rendah dan sebagian besar mahasisiwi membeli
kosmetik bukan karena dorongan ingin terlihat cantik atau berpetédiarruj
melainkan terdapat faktor laiseperti harga produk, kualitas produk, dan iklan

produk yang tidak dglaskan dalam penelitian ini.
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2. PerilakuTabarrujTerhadagMinat Beli

Hasil pengujianstatistik uji-t menunjukanbahwanilai t hitung sebesar
12.469 > t tabell.661 maka dapat disimpulkan perilatabarruj berpengaruh
negatif dan signifian terhadap minat beli kosmetik dikalangan mahaasiswi
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Datokarama Palu. Nilai Koefisien
Regresi Variabel pengaruh perilakabarruj (X) sebesar-0,751 menunjukan
bahwa meski variabel perilktabarruj meningkat 1 satuamaka minat bel
kosmetik akan menurun sebes@r751. Maka hipotesis 2 (Ha) diterima. Hal ini
terjadi akibat dampak negatif dari perilatabarruj, minat beli kosmetik dapat
mengalami penurunan, Mahasiswi yang memiliki persepsi negatif terhadap
perilaku tabarruj cenderung memilih produk yang lebih alami atau lebih fokus
pada perawatakulit sepertiskincaredibandingkardengarprodukkosmetik yang
menekankan penampilan lebih mencolok.

B. Saran

Berdasarkan kesimpulan yang ada maka penulis dapat memberikan sara

saran sebagai berikut :

1. Melalui penelitian ini diharapkan dapat memberikan kesadaran kepada
seluruh mahasiswi UIN Datokarama Palu bahwa penting untuk
mengetahui dan memahami tentang perild&barruj agar dalam
kehidupan sehahari bisa menghindari kelbukantabarru.

2. Untuk penelitian dimasa yang akan datang sebaiknya memperluas
variabel penelitian sehingga bisa mendapatkan hasil yang lebih akurat
tentang seberapa besar pengaruh perilakarruj terhadap minat beli

kosmetik (studi pada mahasiswi FEBINJDaokarama Palu).
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Jika menggunakarkosmetik (bedak)
saya akan terlihat lebih cantik dan

menarikperhatian.

Saya terbiasa dan selalu
menggunakarkosmetik (bedak)saat

berada di lar rumah.
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Sering menggunakan bedak berula
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kosmetik (bedak) biasanya say
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Saya mencari informasi tentang
produk kosmetik (bedak) melalui

media sosial dan dari orakg orang.
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jika ingin membeliproduk perawatan

atau kecantikan.
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Kebutuhan kosmetik (bedak) lebih
sayautamakanketimbangkebutuhan
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membutuhkannyauntuk perawatan

diri.
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